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PRIORITATI ALE TURISMULUI RURAL ROMANESC

Abstract

Our country has a great potential in
developing its rural tourism sector, putting it into
practice being an actual necessity. The income
obtained from this activity- as a consequence of
engaging peasants in practicing tourism by renting
their homes and by commercializing ecological
products or by involving tourists in domestic or
agricultural activities- can bring a substantial
contribution in raising the standard of living,
civilization, in keeping youngsters close to their
origins.
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Turistul modern vrea si altceva decét sa intre
intr-un hotel §i apoi prin muzee si magazine. Vrea
distractie, dar Intr-un mod gestionabil. Sau liniste,
ceva diferit de viata pe care o are in mod obisnuit in
orag sl un pret mai scazut, o cazare mai apropiatd de
obiectivele turistice, o relatie personalizata cu oamenii
locului. Turismul rural este cel care te poate face cel
mai bine sa te apropii de spiritul unui loc, este cel care
a pastrat cel mai bine personalitatea turisticad a unei
tari. La noi este §i o sansa de dezvoltare a satului, cele
care au pastrat cel mai bine specificitatea locurilor

In acceptiunea Organizatiei Mondiale a
Turismului §i a multor asociatii europene, turismul
rural este o forma a turismului care include orice
activitate turistica organizata si condusa in spatiul
rural de catre populatia locala, valorificand resursele
turistice locale (naturale, cultural-istorice, umane)
precum si dotdrile si structurile turistice, inclusiv
pensiunile si fermele agroturistice.

La inceputurile sale a fost destinat sa aiba un
rol social si economic limitat doar la spatiile familiale,
dar treptat si-a diversificat oferta, devenind o
componentd esentiala a politicilor de dezvoltare
regionald si locala a spatiului rural.

Potrivit acestei definitii, turismul rural este
determinat de urmatoarele aspecte:

e cxistenta localitatilor rurale
pastrarea functionalitatii rurale
conservarea unei infrastructuri rurale
conservarea modului de viata traditional
pastrarea identitatii culturale specifice

Toate aceste elemente esentiale au devenit
componentele de baza ale turismului rural, iar cerinta
fundamentald o constituie pastrarea acestora cat mai
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mult posibil, pe baza noilor principii de dezvoltare
durabila a turismului in general.

Conceptul de turism rural a evoluat treptat,
ingloband toate activitatile turistice care se desfasoara
in mediul rural. Treptat pe masura diversificarii
serviciilor turistice practicate la nivelul localitatilor
rurale s-au conturat cateva subforme: turismul rural
propriu-zis, agroturismul, turismul verde.

Analizat la nivel global, turismul rural detine o
paleta larga de modalititi de cazare, alimentatie,
activitati, evenimente culturale, sportive, etc. Dar
turismul rural propriu zis, reprezintd maniera cea mai
complexa de a valorifica resursele turistice locale, mai
ales pensiunile turistice si hotelurile rurale, precum si
alte forme specifice de cazare.

1. TURISMUL RURAL SE DEZVOLTA
MAI RAPID DECAT TURISMUL
INTERNATIONAL

Statisticile Organizatiei Mondiale a Turismului
aratd ca turismul rural se dezvoltd intr-un ritm mai
rapid decat turismul international in ansamblul sau.
Chiar dacé vrem sa-1 dezvoltam ca un specific national
acest sector are un potential foarte important de
branding pentru Romania - deoarece ne putem
identifica si individualiza oferta turistici cu aceasta

marca. Turismul rural a fost inventat in statele
dezvoltate.
Pionierii 1n domeniu sunt inventatorii

turismului la nivel mondial, englezii, primii care au
descoperit si valorizat vacanta la tara incd din secolul
XVIIIL. Oferta engleza de acum Inseamna campinguri,
case-tip fermd, mici hoteluri rurale, camere de oaspeti
— asa numitele bed & breakfast - si case-tip de tara.
Oferta se adreseaza in special turistilor interni.

In Germania, oferta de turism rural s-a impus
ca o variantd mai accesibila de turism. Existd hoteluri
cu gestiune familiald, organizate in lanturi (ex., Land
Fair), dar si camere de oaspeti si agroturism. Turismul
rural s-a dezvoltat in special in jurul zonelor cu
potential turistic, pentru a suplimenta oferta de cazare
din aceste regiuni.

Structura hotelierd austriacd este de tip
familial, astfel ca 80 % din oferta turistica reprezinta
turism rural. Acesta aduce economiei austriece 15%
din PIB. Cu aceasta structurd, oferta  turistica
austriacd a conservat foarte bine caracterul traditional.

Existd asociatii de turism rural care impun
standardele de calitate ale ofertei membrilor sdi. De
exemplu, nu au voie sa ofere mai mult de 10 paturi pe
unitate familiald, pentru a preveni scaderea
standardului de calitate.
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Francezii au facut din turismul rural o
oportunitate de dezvoltare a zonelor rurale, foarte
afectate dupa razboi. Din anii '60 exista si federatii
nationale - de turism verde, federatia Gites de France
(Federatia de Cazari), Federatia de Locuinte si Hanuri,
exista chiar §i o asociatie care promoveaza turismul la
pescuit. In Franta, agroturismul este mai putin
dezvoltat decat in Italia sau Germania, o pondere mai
mare avand casele de oaspeti independente - gites
ruraux situate 1n apropierea unor ferme sau
comunitati rurale. Francezii sunt foarte bine
organizati, in diferite asociatii, iar reteaua informatica
de rezerviri cuprinde o oferta importanta.

in Irlanda, turismul rural se adreseazi cererii
externe. Ca specific este cazarea la ferma, unde
oaspetele e antrenat in activitatile zilnice de ingrijire a
animalelor. Cazarea e ieftina. Exista si o asociatie care
reuneste pe fermierii care ofera acest tip de turism,
asociatie care se ocupa si de promovare. Toate cazarile
sunt verificate anual de o organizatie guvernamentala.

Italienii au creat prima asociatie de agroturism
acum 40 de ani, in Toscana. Acum, oferta de cazare a
particularilor este foarte bogatd si structuratd dupd
confederatiile agricole italiene. Fiecare confederatie
din cele trei, cele mai importante, are propria sa
organizatie turisticd - Turismo Verde, Agroturist sau
Terranostra.

2. POTENTIALUL TURISMULUI RURAL
ROMANESC

Oferta primard potentiald este alcatuitd din
componente naturale de peisaj si reprezintd potentiale
resurse turistice i joacd un rol determinant fin
dezvoltarea turismului in general si a celui rural in
mod special.

Elementele care trebuie puse in valoare in mod
special sunt:

e valoarea recreativa, estetica si peisagistica,
nu iIn putine randuri determinanta in alegerea
destinatiei (munte, deal , campie , litoral sau deltd);
valoarea curativda (balneoclimatericd) a
bioclimatului sau a factorilor naturali ai zonei;
cadrul de derulare al unor momente de
destindere sau a unor hobbyuri (oglinzi de apa, masive
muntoase, pesteri, torente, resurse cinegetice, strat de
zapada etc.);

e valoarea cognitivd 1n cazul componentelor
desemnate ca parcuri, gradini botanice sau zoologice,
rezervatii stiintifice sau monumente ale naturii etc.

2.1 Potentialul antropic al asezarilor rurale
romanesti

Potentialul antropic al unei zone, regiuni, tari
este identic cu oferta turistica potentiald a
respectivului  spatiu  geografic.  Incercand o
subdiviziune a potentialului antropic se constata ca el
se compune in principal din fondul cultural-istoric al

zonei si din obiectivele economice care prezinta
interes turistic.

Consideram necesar a nominaliza in
prezentarea acestei oferte potentiale secundare, ce
formeaza si perpetueaza imaginea spatiului rural

romanesc - cele mai reprezentative componente
cultural-istorice:
e Vestigii arheologice legate de geneza

poporului roman §i continuitatea sa in spatiul carpato-
danubiano-pontic

Monumente istorice de arhitectura si de arta
Muzee, colectii, case memoriale

Matrturii ale culturii si civilizatiei populare

2.2 Satele turistice

Satele turistice sunt acele vetre ale
comunitatilor rurale care prin specificul si nota lor
particulard se pot constitui in produs turistic rural,
fiind pregatite in acelasi timp sd satisfacd o larga
paletd de motivatii ale turismului intern i
international.

Zonele de interes turistic rural pot fi clasificate
dupa diverse criterii, cum ar fi:

A) caracterizarea predominantd a potentialului
turistic:

e climaterice si peisagistice ( Fundata, Bran,
Sirnea, s.a);

e etnografice-folclorice
Vaideeni, Leresti, Sibiel etc.);
de creatie artisticd si artizanald ( Tismana,
Marginea,Vama, Marga, s.a);
pescaresti si de interes vanatoresc ( cu
precadere cele din zona montana sau deltd);
viti-pomicole  (Recas, Vanatori-Neamt,
Raédaseni, Voinesti etc.);

( Bogdan Voda,
°
[ ]

B) Din punct de vedere al tipului de turism
practicat, acestea pot fi destinatii ale turismului:

e de sejur, odihna si tratament;
de cunoastere cultural,
folcloric, muzeistic;

e montan;
sportiv;
itinerant .

Produsul sau produsele turistice create 1in
mediul rural se adreseaza atat turismului organizat cat
si celui autonom (pe cont propriu), intern i
international; ele pot fi diversificate §i personalizate,
astfel incat sa corespunda exigentelor turistilor dornici
de revenirea la izvoarele civilizatiei romanesti.

etnografic
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3. PRIORITATI ALE TURISMULUI

RURAL ROMANESC

Roménia are toate premisele pentru a-gi
dezvolta turismul rural - multi oameni la tara,
potential natural, poluare redusa, traditii, situarea la o
distantd mica de furnizorii de turisti din Europa. O
deficientd majord este promovarea, o alta, drumurile.
Turistii straini nu au cum sa vina daca se uitad mai mult
dupa gropi, decat dupa frumusetile naturale.

Cele mai dezvoltate zone sunt Rucdar-Bran,
Valea Oltului, Maramures si Bucovina. Dezvoltarea
agroturisticd s-a dezvoltat fie in zone cu un potential
natural deosebit, fie In jurul unor obiective turistice
foarte cautate, pentru a suplimenta oferta de cazare. In
expansiune si acum, deoarece necesitd investitii mai
mici §i poate suplimenta veniturile proprietarilor,
turismul rural s-a dezvoltat cu precadere in zona
montand, unde in Romania existd peste 600.000 de
gospodarii familiale. Un potential important 1l au si
zonele turistice situate in imediata apropiere a marilor
orase, de unde, la sfarsit de sdptamana, oraseanul
stresat vine sa ia o gurd de natura.

Desi au fost alocate si anumite fonduri Phare
pentru dezvoltarea turismului, si a celui rural, de cele
mai multe ori investitile au insemnat banii
proprietarilor, care au investit in turism treptat,
prudent, fara credite de la banci, ceea ce au castigat
din exploatarea unei miniferme.

Configuratia geograficd a tarii noastre ofera
conditii ideale atat pentru turismul propriu-zis, in
perioada actuala, cit si pentru practicarea sporturilor
de iarnd, constituind o reald rezervd ca potential
valorificat incd la scard redusa, cu atat mai importanta
cu cat reprezintd o posibila sursd de venituri valutare,
care, bine influentatd si gospodarita, poate fi pusd in
valoare n termen relativ scurt si cu investitii minime.

Consideram deci ca turismul romanesc, in
general, trebuie sa-si evalueze mult mai riguros
sansele de relansare si, in acelasi timp, sa redevind una
din ramurile prioritare ale economiei romanesti. Prin
aceasta s-ar realiza o serie de efecte pozitive
remarcabile, dintre care amintim: crearea de noi locuri
de munca, transferul geografic de resurse, amenajarea
si sistematizarea teritoriului, echilibrarea balantei de
plati, integrarea mai rapida, prin turism, a tarii noastre
in structurile Uniunii Europene.

Turismul rural are o asociatie activa
ANTREQ, si un cadru legislativ adecvat. Ramane inca
problema omologarii §i clasificarii  pensiunilor
turistice, deoarece, ca si nu pliteasca taxele mari,
destui prefera sa rdmand intr-o zona semilegala, fara
sd constientizeze ca asta le diminueaza dramatic
sansele de promovare.

Luénd in calcul si faptul ca industria turismului
are un impact mai mare decdt orice altd industrie,
consideram ca este necesar a realiza o analiza succinta
pentru o buni determinare a prioritatilor dezvoltarii
turismului rural in tara noastrd. Datele statistice

consemnau din acest punct de vedere existenta, la
sfarsitul anului 2002":

» 953 pensiuni

e 492 turistice
461 agroturistice

>

10597 locuri
6974 1n pensiunile turistice,
3623 1n pensiunile agroturistice.
Numarul celor care practica activitati de turism
rural este totusi mai mare, o bund parte dintre

echipamente nefiind omologate, clasificate sau
desfasurand activitate in mod nelegal.
Masuri concrete pentru alinierea la

cerintele pietei

In Roménia, confruntati in ultimii ani cu
profundele mutatii impuse de procesul de tranzitie la
economia de piata, turismul s-a dovedit sectorul cel
mai sensibil la stimulii economico-sociali, fenomen
resimtit atat iIn domeniul cererii cét si in cel al ofertei
de produse turistice romanesti.

Pentru turist, calitatea produsului este deosebit
de importanta. Tindnd cont de aceasta este cunoscut ca
introducerea  in  circuitul  turistic a  unor
structuri/echipamente ce ofera — prin personalul sdu -
servicii de proastd calitate poate compromite, pe
termen lung, un produs sau o destinatie. Din literatura
de specialitate si din practicd rezultd ca odata
compromis un produs turistic, refacerea acestuia
necesitd eforturi si cheltuieli deosebite pe durata a mai
multi ani.

in concluzie, un turism rural de calitate
presupune servicii §i prestatii de calitate. Se
subintelege ca echipamentele turismului rural trebuie
sa dispuna de o dotare sanitard modernd; de conditii de
confort atat pentru gazduire (primire), cat si pentru
alimentatia publicd; de cdi de acces §i comunicatie
civilizate. Consideram ca nu in ultimul rand, trebuie
acordatd o deosebitd importantd  promovarii
produsului turistic rural care necesita: publicarea unor
buletine informative; infiintarea unui ziar (revista) de
profil; editarea anuald a unui catalog la standardele
europene; elaborarea unor programe de media;
realizarea unui oficiu de informare si difuzare.

in altd ordine de idei, se impune:
formarea in cadrul asociatiilor
profesionale - unui corp de experti capabili a acorda
asistenta tehnica;

e organizarea unor cursuri de marketing,
amenajare si compartimentare a spatiilor de primire,
pregatire si servire a mesei (catering si reguli de
servire a mesei), clasificare, omologare, standarde de
calitate;

[ ]

desfasurarea unor actiuni de instruire in
igiend si ecologie;

e realizarea unui sistem informational
competitiv (evidentd operativa, sistem de rezervari);
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e comunicarea cu clientii

Atragerea si selectionarea expertilor - din
randul  specialistilor in  domeniul turismului,
invatdmantului superior si mediu (economic, agricol,
etc.), administratiei §i a altor domenii - revine
organizatiilor neguvernamentale (asociatii, federatii
etc.) interesate de dezvoltarea turismului rural, care
vor trebui s solicite:
sprijin  intern: Ministerul Muncii  §i
Protectiei Sociale, Ministerul Educatiei si Cercetarii,
Ministerul Tineretului s.a.

e sprijin extern: Comunitatea Europeana,
organisme specializate.

In cadrul acestei politici de dezvoltare pe
termen lung este necesar a nu fi omise urmatoarele
aspecte:

[ ]

stabilirea unor obiective precise si judicios
esalonate in timp;

e ameliorarea infrastructurii generale de care
-depinde revitalizarea 1intregii economii rurale
(drumuri, retea de apd, canalizare, telecomunicatii,
energie electricd);

e amenajarea  unor ferme, pensiuni,
gospodarii  turistice model/pilot, ca dotare si
.organizare a activitatii, dar cu respectarea arhitecturii
si traditiilor locale, evitdndu-se kitchul, tipizarea sau
transferul constructiilor urbane in mediul rural;

e identificarea, inventarierea si valorificarea
resurselor turistice §i limitrofe; dezvoltarea si
modernizarea celor introduse In circuitul turistic cu
accent special pe divertisment, animatie, agrement §i
practicarea sportului;

e realizarea sistemului de rezervari national

(ori includerea echipamentelor in unul dintre sistemele
de rezervari viabile), in prima fazi si racordarea la
sistemul international de rezervari al turismului
mondial - prioritar cel rural.
Organizarea dispeceratelor de cazare si a
birourilor de informare - ghidare; amplasarea in satele
turistice si pe drumurile ce fac legatura cu acestea
(europene, nationale si locale) a panourilor - harta cu
pozitionarea reperelor turismului rural roméanesc.

e Intocmirea unei evidente a principalelor
evenimente din viata satului (culturale, religioase,
traditii, targuri, iarmaroace etc.), a comemorarilor, a
artizanilor si rapsozilor locali, in vederea prezentarii

unor programe turistice autentice si de certd valoare
(personalizate zonei).

Luand in considerare tendintele inregistrate in
evolutia turismului Tn general, §i a turismului rural in
particular, pe plan mondial - pe de o parte, cat si
evolutia societatii roménesti - cu precadere stadiul
reformei economiei In turism - pe de alta parte, se pot
desprinde cateva observatii:

- turismul rural a demarat in Romania in bune
conditiuni, cu rezultate ce pot fi considerate meritorii
(de exemplu: omologarea, clasificarea, brevetarea
echipamentelor; atestarea gazdelor; tendinte pentru
organizarea la nivel national si racordarea la turismul
international);

- disfunctionalitatile, deficientele si lacunele
turismului national s-au rasfrant si asupra turismului
rural (de exemplu: imperfectiunile legislative; lipsa
structurilor  institutionale care sa  faciliteze
desfasurarea procesului de reformad; pregatirea psihica
si informationald a personalului; slaba receptivitate a
sectoarelor conexe).

Realizarea modernizdrii structurilor traditionale
sau construirca de noi echipamente va impune
acceptarea ideii identificarii unor investitori, romani
sau straini, care dispun de resursele necesare
intretinerii §i modernizarii echipamentelor si care pot,
in acelasi timp, sd asigure o crestere a gradului de
utilizare a capacitatilor turistice (cazare, alimentatie
publica, agrement etc.).
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