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Abstract

All the countries recognized the social and
economic importance of ecoturism, by declaring the
year 2004 as the International Year of Ecoturism. At
the same time, the UN general Assembly wished to
draw the attention of governments and the
international community in general about the
potential of this tourism segment to generate impacts,
both positive and negative, on the natural
environment, the conservation of biodiversity, and
social and cultural fabrics of host communities.
Therefore, governments, the private sector, the
communities and the tourists are invited to exert
greater efforts in order for ecoturism to become a
mayor contributor to sustainable development, instead
of posing a new barrier to sustainability.
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In ultimele decenii ale secolului XX, se
manifesta tendinta dezvoltdrii industriei turismului,
prin 1intoarcerea sa catre naturd si valori
culturale autentice, mai ales in tarile puternic
industrializate. La baza acestei forme de turism sta
actiunea de a petrece o vacantd sau un concediu intr-
un mediu natural si antropic original, care se bucurd
de prezenta unor obiective deosebite.

La finele acestui secolului , ecoturismul este
un domeniu care incepe sd se manifeste tot mai mult
ca 0 noud stiintd menitd sa arate noile coordonate de
dezvoltare a industriei turistice la nivel global. La
inceputurile sale a fost aplicat numai pentru turismul
practicat in zonele naturale protejate, apoi aria sa de
actiune s-a extins si asupra celorlalte forme majore de
turism existente.

Ecoturismul este o forma de turism in care
principala motivatie a turistului este observarea si
aprecierea naturii si a traditiilor locale legate de
natura si care trebuie sd indeplineascd urmaétoarele
conditii:

- conservarea i protejarea naturii;
folosirea resurselor umane locale;
caracter educativ, respect pentru natura -
congtientizarea turistilor si a comunitatilor locale;
impactul negativ minim asupra mediului
natural i socio-cultural.

Ecoturismul este de fapt un turism fondat pe
naturd si culturd traditionald care presupune o
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cunoastere si o interpretare a mediului natural si
antropic ce se doreste sd fie gestionat intr-o masura
ecologica si durabila.

Organizatia Mondiald a Turismului a decis sa
se foloseasca conceptul de “ecoturism” pentru a
reflecta “toate formele de turism in care motivatia
principald a turistului o reprezintd observarea si
aprecierea naturii, care contribuie la conservarea ei, si
care genereaza impacturi minime asupra mediului
inconjurator si a traditiilor culturale.”

Odata cu declararea anului 2004 ca An al
Ecoturismului, WTO (OMT) a definit urmatoarele
obiective pentru acest An:

Sa genereze o constientizare mai mare
printre autoritatile publice, sectorul privat, societatea
civildi si consumatori cu privire la capacitatea
Ecoturismului de :

intensificare a conservarii patrimoniului
natural si cultural

imbunatatire a standardelor comunitatilor
locale de a trdi in zonele rurale si in imprejurimile
zonelor protejate;

incurajarea unui studiu mai aprofundat, si
respect pentru natura,

e Promovarea sustinerii dezvoltarii
Ecoturismului, ca fiind o conditie esentiald 1n
generarea beneficiilor pozitive care se asteaptid ca
urmare a acestei promovari

e Raspandirea de metode si tehnici pentru
planificarea, managementul, reglarea si monitorizarea
Ecoturismului pentru a-i garanta sustinerea pe termen
lung.

e Promovarea de schimburi de experiente
reusite in domeniul ecoturismului
Cresterea  oportunitatilor  pentru  un
marketing si o promovare eficientd a destinatiilor si
produselor din ecoturism 1n pietele internationale.
Promovarea standardelor de calitate
minimald, la fel de demne de incredere si comparabila
atestare a sistemelor pentru furnizorii Ecoturismului
Anul ecoturismului devine o bornd in
dezvoltarea unei industrii ecoturistice autentice.
Concepte ca si educatia mediului, conservarea naturii,
supravegherea atentd a biodiversitatii, renagsterea
traditiilor autohtone, revalidarea culturilor indigene,
solidaritatea si transparenta in tranzactiile comerciale
dintre furnizori s§i cumpdratori, si dozvoltarea
substantiald la nivel local devin practicile obisnuite in
alte ramuri ale economiei unei tari. Anul serveste mai
mult la initierea unui proces fatd de aceste obiective,
decat sd devind un final in sine. Acest lucru cere
crearea unor structuri de coordonare permanenta la
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nivel local, astfel incat toti actionarii locali sa fie
implicati in proces si sd mentind dinamica creatd de
acest An.

Ar fi important ca Anul International sa
serveasca de asemenea la obtinerea unei convergente
majore in interpretarea acestui termen, si in §i mai
riguroasa sa aplicatie comerciala.

O strategie pe acest tip de turism ,care
protejeaza resursele turistice a fost publicatd de catre
Secretariatul National de Turism din Mexic, in
colaborare cu Alianta Mondiala pentru natura,
adoptata ulterior si de O.M.T.

Aceasta include idei esentiale menite sd pund
in echilibru natura si turismul, si anume:
zonele unde se practicd ecoturismul
trebuie sd fie considerate de interes continental sau
mondial §i sd facd parte din patrimoniul turistic al
planetei.

prin ecoturism, se incearcd minimalizarea
efectelor negative asupra mediului local si natural, ca
si asupra populatiei locale.

ecoturismul trebuie sd contribuie la
gestionarea spatiilor protejate si sa amelioreze
relatiile dintre comunititile locale si persoanele
abilitate sa gestioneze aceste spatii protejate.

aceasta forma de turism trebuie sa
furnizeze avantaje economice si sociale locuitorilor
zonelor turistice §i sad asigure participarea lor in
luarea deciziilor in ceea ce priveste genul si
volumul activitatilor turistice.

noul turism poate sd favorizeze o
interactiune autentica intre populatia de primire si
turisti, si un interes real pentru o dezvoltare durabila
si protectia zonelor naturale.

prin ecoturism se 1incearca largirea
spectrului de activititi economice traditionale
(agriculturd, cresterea animalelor, pescuit) farda a le
marginaliza sau inlocui, pentru ca economia locald sa
nu fie subordonata schimbarilor si influentelor interne
si externe.

activitatile turistice desfasurate sub
emblema ecoturismului trebuie sd ofere
oportunitati specifice in asa fel incat populatiile
locale si angajatii din industria turisticd sa fie in
masurd sa utilizeze spatiile naturale intr-o maniera
durabild si sda aprecieze obiectivele naturale si
culturale valoroase, care sunt puncte de maxima
atractie pentru turisti.

"Ecoturismul" s-a nascut la mijlocul anilor
1980, ca urmare a cresterii cererii turismului axat
pe natura salbatica, in locurile cele mai restranse si
fragile ale planetei.

Turismul se evidentiazd prin caracteristicile
proprii si prin cele propagate in toate tarile ca o
activitate care Inregistreazd un grad mai ridicat de
eficientd economicd, In comparatie cu celelalte
sectoare ale unei economii nationale. In ultimele
decenii, activitatile turistice au avut un mers
ascendent, iar formele de turism s-au multiplicat,

fapt ce a permis o mai bund valorificare a
resurselor turistice.

Intre turism si mediul inconjuritor exista o
relatie  complexd, legaturile dintre  ele
manifestandu-se in ambele directii. Pe de o parte
acestea reprezintd resursele de bazd ale turismului,
iar pe de alta parte activitatea turistica are influenta
asupra mediului ecologic, modificindu-i elementele
componente.

Practicarea ecoturismului impune
protejarea zonelor sau resurselor turistice, ce sunt
destinate studierii, admiratiei, recredrii si refacerii
fizice si psihice si nu distrugerii. In sensul real al
ecoturismului, se regasesc modernizarea
infrastructurii, dezvoltarea rural-urbana durabila,
utilizarea de forme de energie neconventionald si de
tehnologii nepoluante.

in acceptiunea unui numir tot mai mare de
specialisti, teoreticieni sau practicieni ai
domeniului, principiile ecoturismului sunt:

a) exploatarea rationald, astfel industria (de
orice naturd si o data in plus cea turistica) nu trebuie
sd degradeze resursele, ci sa fie dezvoltatd de o
asemenea manierd incat sa protejeze mediul;

b) sanse egale de dezvoltare, unde
activitdtile economice se cuvin sa asigure beneficii
pe terme lung pentru resurse, comunitatile locale si
industriale;

in domeniul ecoturismului un loc aparte il
ocupa conceptul de marketing. Importanta
marketingului  adecvat este in mare masurd
recunoscuta in tot sectorul turismului, Incat astdzi
piata turismului a devenit segmentatd din ce in ce mai
mult, si metodele de comunicare pentru a ajunge la
consumatori  s-au  multiplicat si  diversificat.
Marketingul este intradevar o componenta de baza in
planificarea destinatiilor turistice i In procesul de
schitare a produsului.

in ecoturism,, dacd nu suntem foarte lamuriti

cu privire la oportunitatile noastre pe piata, la tipul de
turisti pe care vrem sa-i atragem in destinatiile noastre
si cerintele lor, atunci devine greu de planificat si de
schitat atractiile turistice, metodele noastre de
acomodare si alte facilitati pe care vrem sa le oferim
clientilor nostri. Similar, dacd nu avem cele mai bune
si eficiente metode de promovare, este foarte probabil
sd risipim mult mai multe resurse decit am avea
nevoie pentru a ajunge la consumatori, i ca si rezultat
am avea produsul mai scump si in cele din urma mai
putin viabil comercial.
Studiile facute §i  experienta eco-
destinatiilor mai mult dezvoltate ne-au aratat ca cei
interesati de o adevarata experinta in ecoturism cer in
general mai multe decat media turistilor clasici

Furnizorii de servicii si produse de ecoturism
ar trebui sa fie mai atenti in selectarea canalelor de
marketing si a metodelor de promovare. in primul
rand, trebuie sa-si stabileascd foarte atent tinta
segmentului din piatd pentru a putea atrage numai
tipul de vizitatori care vor imparti aceleasi interese,
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pentru  mediul
astfel facand

care vor avea acelagi respect
inconjurator si culturile locale,
experienta §i mai interesanta pentru toti.

in al doilea rand, trebuie si foloseascd toate
informatiile disponibile pentru a intelege tintele din
piata si evolutia lor constanta si schimbarile.

Marketingul si promovarea produselor si
destinatiilor ~ ecoturistice, incluzand proiectele
colective sunt foarte importante. Marketingul in care
sunt mai multi participanti prin destinatii invecinate, 1i
fac pe turistii si operatorii de turism mai constienti de
gama largd de atractii existente intr-o zond. Acest
lucru poate ajuta la marirea vandabilitatii fiecarei
destinatii in parte, la reducerea costurilor de
marketing, si sa creascd perioada de sedere 1in
beneficiul comunitatii si al industriei. Acest lucru va
intensifica sansa de a aduna la un loc grupuri colective
de furnizori in ecoturism pentru a imparti costurile
marketingului §i sa furnizeze itinerarii de diferite
marimi incluzand un numar de proiecte colective.

Ecoturismul fiind un produs relativ nou care
genereaza sperante mari printre consumatori, trebuie
sd se acorde atentie la produsele noi din ecoturism
care vin pe piatd. Improvizatia, lipsa de
profesionalism, abuzul de naturd sau de culturile
locale, si situarea sub asteptarile turistilor, constituie
drumul sigur spre esec, iar esecul poate duce la o
decadere de imagine care poate dura multi ani pana la
revenire. Este important sd se comporte profesional in
ceea ce se oferd si sd se ofere produse care sa satisfaca
segmentul de piatad identificat.

Noua tehnologie, in special Internetul, are fara
indoiald un potential vast fiind ca o unealtd pentru
marketing si promovarea ecoturismului. Pe langd
capacitatea sa de difuzare impresionanta de informatii,
Internetul faciliteazd de asemenea tranzactiile directe
dintre furnizori si consumatori, acest lucru fiind
relevant in special pentru furnizorii mici.

Organizatiile de conservare si alte organizatii
neguvernamentale pot juca un rol major 1In
promovarea directd sau indirectd prin educatia
mediului adresatd consumatorilor, acele produse si
destinatii in care dezvoltarea ecoturismului este
realizata printr-o maniera substantiala.

Relatia turism-mediu este una irevocabil
nedestructibild iar practicarea ecoturismului poate
asigura valorificarea i utilizarea adecvatd a
resurselor turistice. In aceste conditii, dezvoltarea
unei zone turistice se realizeazd concomitent cu
pastrarea integritatii ecologice a acesteia.

Cercuri de interes (U.LLC.N., W.N.F. si
P.N.AJB.E.) au definit conceptul de "turism
durabil" drept "dezvoltarea tuturor formelor de

turism, managementul si marketingul turistic care sa
respecte integritatea naturald, sociald §i economica a
mediului, cu asigurarea exploatarii resurselor naturale
si culturale si pentru generatiile viitoare". Au fost
stabilite componentele unei strategii de realizare a
turismului durabil, cerintele acestei activitati fiind:

respect si grija fatd de mediul de viata al

comunitatilor umane;
cresterea nivelului de viata al habitatelor

umane;

reducerea exploatarii resurselor epuizabile
si pastrarea capacitatii de sustinere a planetei;

- conservarea ecosistemului Terrei, a
biodiversitatii umane;
- schimbarea atitudinii individuale 1in

favoarea dezvoltarii durabile;
crearea posibilitatilor comunitatilor de a-
si pastra propriul mediu ambiant.

Ecoturismul reprezintda de fapt cea mai
valoroasd formad de manifestare a turismului durabil.
Dezvoltarea durabila trebuie sa tina cont de modul
de sosire si de interesele dintre gazde si vizitatori,
dintr-o anumita regiune.

Astazi, relatia dintre ecoturism si turism
durabil, ca urmare a faptului ca problemele de
protectie a mediului inconjurator au o cu totul alta
prioritate, poate fi prezentatd schematic astfel:
Turism conventional Turism durabil
Ecoturism.

Dintre toate continentele, Europa este
continentul cel mai vizat, deoarece prezinta cateva
contradictii majore:
spatii rurale puternic antropizate;
arii protejate suprasolicitate;
slaba diversitate biologica;
litoraluri urbanizate;
puternice concentrari umane in asezarile

urbane;

- poluarea si degradarea siturilor naturale.

Este evident cd 1n Europa nu se doreste
realizarea unui turism pentru naturalistii de exceptie,
ci doar exceptarea unor practici de ocrotire a mediului
inconjurator.

Odata stabilita importanta ecoturismului ca
suport al dezvoltarii durabile a turismului la nivelul
organismelor mondiale, acesta a finceput si fie
acceptat in tot mai multe tari. In urma Conferintei
Mondiale asupra Mediului si Dezvoltarii de la Rio de
Janeiro din 1992, Organizatia Mondiald a Turismului
a realizat un program de adaptare a Agendei 21 la
necesitatea de dezvoltare durabild a turismului.

Sprijinirea si promovarea turismului ecologic
in toate zonele turistice nu se vor putea realiza decat
prin adoptarea si aplicarea urmatoarelor cerinte
esentiale:
realizarea unui inventar detaliat al
resurselor actuale si al potentialelor resurse si
evaluarea starii lor si a modului de valorificare ;
identificarea produselor turistice care pot
fi realizate si a pietelor, in corelatie cu tendintele de
viitor, pentru selectarea unor produse;
elaborarea unor planuri, de realizare a
produselor turistice, cu personalizarea schemelor
cadru de dezvoltare pentru fiecare produs turistic;
punerea in aplicare a planurilor de
dezvoltare aprobate si urmérirea atenta a fazelor
de realizare;
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atragerea §i organizarea unor actiuni
comune cu toti factorii care pot participa la realizarea
si dezvoltarea produselor turistice selectate;
realizarea structurilor legale
asigure un suport institutional si financiar
corespunzator pentru sustinerea planurilor de
valorificare §i  dezvoltare, si a mentinerii
parteneriatului intre toti factorii interesati;

colectarea de date asupra efectelor post-
proiect ale planurilor de dezvoltare §i revizuirea lor
in functie de disfunctionalitatile constatate.

La nivel mondial, diversificarea formelor de
turism, a condus la includerea in patrimoniului turistic
al multor tari a zonelor naturale protejate, ca
potentiale resurse turistice insuficient valorificate.

Ecoturismul este mai intai de toate, o actiune
de dezvoltare sub forma unui parteneriat intre tour -
operatori, agentii de turism, comunitdtile locale,
gestionari de zone naturale protejate, asociatii de
mediu si colective de specialisti in domeniu.

Dezvoltarea ecologicd a turismului in zonele
naturale protejate vizeaza in principal patru planuri:

1. Economic , prin cresterea gradului de
valorificare a resurselor, indeosebi a celor putin
cunoscute pentru reducerea presiunii asupra celor mai
intens exploatate.

care sa

2. Ecologic - prin asigurarea utilizarii
rationale, a tuturor resurselor, cu reducerea si
eliminarea deseurilor si reziduurilor menajere,

reciclarea conservarii si protectia mediului.

3. Social - prin sporirea numarului de locuri
de munca, mentinerea unor meserii traditionale sau
calificare in domeniul turismului.

4. Cultural prin valorificarea elementelor de
civilizatie, artd, cultura, deosebite si originale, care
sunt expresia unei anume identitati culturale si poate
dezvolta prin turism spiritul de tolerantd. Orice
gestionare §i amenajare trebuie sa aibda in vedere
cateva elemente importante :
zonele naturale protejate trebuie sa
constituie o baza stiintifica pentru cercetarea stiintelor
naturii;

zonele naturale protejate pot contribui la
dezvoltarea socio-economica cu ridicarea standardului
de viata n plan local si regional;
toate zonele naturale protejate trebuie sa-si
pastreze functia educativa, mai ales formarea unei
atitudini pro ecologice prin forme de instruire pentru
tineret si adulti;
zonele naturale protejate pot asigura
dezvoltarea unor relatii internationale pe linia
cooperarii  stiintifice §i informationale s§i prin
integrarea lor pe anumite piete turistice si de cercetare.
in tara noastrd, in momentul de fata, existi un
numar de aproximativ 854 de zone naturale protejate
cu diverse suprafete, cu structuri tipologice diferite,
geologice, botanice, mixte si complexe, forestiere,
etc. Prin acesta rezultd cd In ultimii ani s-a acordat o
mare atentie zonelor naturale protejate ca spatii
esentiale pentru protectia §i conservarea mediului si

pentru mentinerea biodiversitatii si a genofondului
national.

Evolutia  societatii umane, uneori
necontrolatd  si  nechibzuitad, impusda de
necesitatea dezvoltarii economice §i sociale a
determinat in multe puncte ale planetei o degradare
accentuatd a mediului ambiant.

Mediul inconjurator reprezintd un ansamblu
de factori naturali §i sociologici, susceptibili de a
actiona asupra organismelor vii si implicit asupra
omului si a activitatilor sale.

Pentru practicarea unui turism "verde" este
nevoie sa se implice mai multi factori decizionali, in
primul rand statul, prin politica sa de dezvoltare
economicd, prin elaborarea unor planuri de
dezvoltare durabila cu asigurarea unor servicii de
calitate pentru a se reduce exploatarea excesiva si
inadecvata a patrimoniului natural si cultural.

Statul este In masurd ca prin parghii de
ordin economic, prin reglementdri juridice,
legislative, financiar-bancare, sd impulsioneze
preocuparea pentru protectia mediului inconjurétor,
sd creasca responsabilitatea agentilor turistici fatd de
componentele cadrului natural pe care le exploateaza
in folosul sau.

Pentru a se obtine rezultate cat mai bune in
practicarea si dezvoltarea unui turism ecologic este
nevoie de o mai mare colaborare intre diferite
departamente (agriculturd, silviculturd, amenajarea
teritoriului). in plan local orasele vecine sau
comunele apropiate isi pot conjuga eforturile si
investitiile pentru a permite dezvoltarea unei zone
turistice, pentru balizarea zonelor de protectic a
naturii, a punctelor de interes istoric si cultural.

Practicarea turismului verde presupune o
modernizare a infrastructurii a dezvoltérii rural-
urbane durabile, utilizarea de forme de energie,
neconventionald, tehnici mai putin poluante. in
acelasi timp, este nevoie de un marketing eficient, de
o buna cunoastere a locurilor cu destinatie turistica,
o dezvoltare macroeconomicad eficienta care sa
evite supraexploatarea unor zone, cu evitarea
investitiilor si a poluarii active.

Un rol deosebit il are §i exprimarea opiniei
populatiilor locale, fatd de dezvoltarea zonelor
turistice si participarea acestora la aceste programe de
dezvoltare economica.

Practicarea unui turism va favoriza mai
eficient resursele diferitelor zone si regiuni de pe
glob, a disponibilitatilor de forta de munca, la
atenuarea  dezechilibrelor interregionale, mijloc
complex de diversificare a economiilor nationale.

O necesitate a implementarii dezvoltarii
durabile impune in prezent punerea accentului pe
sporirea cunostintelor in ansamblu asupra conceptului
de productie curatd, precum si raspandirea lor in
intreaga lume.

Sporirea ecoeficientei este materializarea
unui demers global de calitate. Astfel din
managementul global al produsului si analiza sa
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functionala trebuie sa faca parte att o monitorizare si
un control care sd determine contracararea efectelor
perturbatoare echilibrului ecologic, cat si o strategie
preventiva si protectiva.

Principiul ecoeficientei reprezintd "o ratad
performanta de ghidare a intreprinzatorului in rolul
sau din societate, masoara simultan efortul de
minimizare a sarcinii ecologice pe care intreprinderea
isi permite sd o produca iar salariatii sdi isi permit sa
o plateasca".

Neconservarea destinatiilor turistice conduce
la ruinarea lor si in mod implicit la disparitia
destinatiilor, atractiilor, diminuarea pana la disparitie
a fluxurilor turistice, respectiv a turistilor. Depasind
momentul imediat, perspectiva contureaza produse
turistice nu neaparat noi dar sigur mai curate $i mai
corecte. Chiar dacd unele privelisti sunt alarmante,
reusind a speria pe unii dintre noi, simptomele nu
sunt ale sfarsitului ci a unui nou inceput, un inceput
marcat de raspundere, educatie, responsabilitate fata
de gazde si oaspeti fatd de tot ce apartine planetei si
generatiilor ce vor urma.
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