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CONTRIBUTIA TURISMULUI iN PROCESUL CRESTERII ECONOMICE

Abstract

The spread of tourism presented in it’s variety
of aspects shows the link between it’s development
and the economic growth, process that increase and
intensify the demand for certain types of products and
services which otherwise wouldn’t have been
produced or delivered. The economical importance of
the tourism which is visible in the degree of working
force utilization, in the use of resources, in
investment stimulation, in the share this field is
contributing with in the GDP, makes the tourism a
stimulating factor for the global economic system.

Key words: economic growth, resources,
tourism.

JEL classification: EO1, QO1.

Cresterea  rolului  serviciillor in  viata
economicd §i sociald pe plan mondial, in special
pentru tarile dezvoltate, a fost interpretatd de
sociologi ca o inlocuire a “civilizatiei primare” cu
“civilizatia tertiara”, deoarece societatea in care
predomina serviciile au ocupat, treptat, locul celei in
care domina agricultura.

Procesul de diversificare si extindere a
serviciilor este rezultatul amplificarii activitatilor de
informatizare a societdtii, de ocrotire a mediului
ambiant sau a extinderii accentuate a urbanizarii
(gospodarie locativa, distributia energiei si a apei,
transport, telecomunicatii), a celor privind cresterea
timpului liber al individului (spélatorii, curatatorii,
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forme moderne de comert, intretinerea aparatelor de
uz casnic si gospodaresc), precum si a serviciilor
legate de utilizarea timpului liber (turism, cultura,
sport).

Constituit, n principal, din prestatii de servicii,
turismul reprezintd astizi una din componentele
esentiale ale sectorului tertiar, apartenenta la acest
sector derivand din modul de realizare a unora din
trasaturile sale definitorii ca mobilitate, dinamism
sau capacitate de adaptare la exigentele fiecarui
turist, precum si din particularititile produsului
turistic, acesta fiind rezultatul combinarii armonioase
a mai multor servicii cu trasdturi specifice si
mecanisme proprii de utilizare.

Legat de efectele turismului asupra economiei,
Organizatia Mondialid a Turismului (intr-un studiu
realizat in anul 1980) Tmparte aceste efecte in trei
categorii, respectiv:

- efecte globale: asupra economiei nationale,
in general, stimularii productiei, folosirii fortei de
munca;

- efecte partiale: asupra echilibrului balantei
de plati, nivelul ratei de schimb, masei monetare si
circulatiei banesti, modului de distributie a veniturilor,
dezvoltarii  regionale, mediului rural, miscarii
demografice;

- efecte externe: asupra calititii mediului,
formarii profesionale, obiceiurilor de consum,
instruirii si educatiei, schimbarilor sociale si culturale.

Tinand cont de toate aceste aspecte, se impune
o abordare multifunctionald a turismului (Cosmescu
Ion, 1998), care poate fi prezentatd schematic astfel:
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» experienti umani:
* cunoscind :
- modul in care indivizii 1aw decizii in legiturd cu produsele turistice
substituibile;
- ce surse de informatu folosesc ei;
- cum evalueaza ei aceasta informatie:
= folosind experienta proprie in luarea deciziilor privind optarea pentru o
forma saun alta de turism;
= pferind avantaje importante in practica de afaceri 31 in modul in care se
cunoaste. se foloseste s1 se fructuficd experienta din turism.

TURISMUL

* o conduiti sociala:
* experienta wmand, triitd in calitate de turist, este de cele mai multe ori,
impartisiti altor cameni;
= multe dintre deciziile legate de o experienta in turism sunt influentate:
- de psihologia individulug;
- de socializarea experientelor:
- de autoaprecierea rolului social al turismului;

¥ un fenomen geografic:

* deplasarea de la punctul de plecare la destinatie, este inerentd intr-o
cilitorie turisticd;

= cercetarea geograficd sprijind cunoasterea fenomenulwi turistic prin
identificarea 31 analizarea existentei regiunilor functionale de turism;

» informatii putand fi folosite ca bazi de dezvoltare sau evaluare a unei
zonei geografice.

* o afacere si o sursa de venit, pentru:

= cel care activeaza in acest domeniu;

= multe localitdti sau zone tunistice (receptoare), care sunt interesate in a
adduga turismul la inventarul lor de afaceri, decarece el are puterea de a
aduce, prin intermediul turistilor. bami din alte regiuni cu posibilitat
turistice mai reduse.

Figura 1 - Abordarea multifunctionald a turismului
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Dimensiunile fenomenului turistic, prezentarea
multifunctionalitatii acestuia, evidentiaza
interdependenta dintre dezvoltarea turismului si
cresterea economici, proces care intensifica si
antreneaza cererea pentru o serie de bunuri si
servicii, care altfel nu ar fi fost produse sau prestate.
Structura cheltuielilor turistice reflecta impulsul pe
care aceste cheltuieli 1l dau sectoarelor ce concurd la
realizarea produsului turistic, procesul de crestere a
veniturilor avand loc cu precadere in aceste sectoare
dar si in alte sectoare ale economiei, prin intermediul
input-urilor (intrdrilor) succesive de bani, incasati de
la turisti, incasdri ce reprezinta venituri derivate ale
acestor sectoare.

Importanta economica a turismului, evidentiata
de implicatiile si considerentele acestui domeniu, este
argumentata astfel:

a) Turismul se considera a fi cregror si
utilizator de venit national. Antrenarea si stimularea
productiei turistice, determind un spor de productie
care se regdseste ca aport la crearea produsului intern
brut.

Efectul favorabil al turismului asupra venitului
national, este evidentiat de procesul prin care exportul
de turisti asigura valorificarea mai avantajoasa a
resurselor nationale si a muncii interne. Turismul
contribuie la producerea de venit national §i prin
valorificarea resurselor nevalorificate inca,
exploatarea suplimentard a celor ce apartin altor
domenii, sau a creatiilor realizate in alte scopuri.

In cazul tarii noastre, se poate studia
respectivul aspect, prin rezultatele obtinute sub
formd procentuald, raportand valoarea adiaugatd din
turism, inregistratd ca valoare adaugatd in hoteluri si
restaurante, la cea totala pe ramuri:

Tabelul 1 - Ponderea valorii adiugate din turism in
valoarea adiugata totali pe ramuri
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Sursa: Anuarul Statistic al Romaniei, editiile
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Se observa ca, in perioada 1998-2003 ponderea
valorii addugate din turism in total valoare addugata
fluctueaza usor 1n sensul unei scaderi de la un an la
altul.

Aceeasi tendintd se inregistreaza si in ceea ce
priveste ponderea valorii addugate din turism 1in
produsului intern brut, doar cu o exceptie, anul
2001, cand s-a stabilit un procent doar de 1,84%.

Tabelul 2 - Ponderea valorii adiugate din turism in
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Pentru  populatie, cheltuielile  turistice
reprezintd cheltuieli peste cele legate de satisfacerea
nevoilor elementare, astfel turismul constituind

instrumentul de regularizare a circulatiei banesti. Cu
ajutorul sdu, statul readuce in circulatie o parte din
economiile banesti ale populatiei, actionand, totodata,
asupra realizarii echilibrului necesar intre cantitatea de
marfuri §i servicii oferite populatiei si institutiilor si
cererea solvabild a cumparatorilor.

b)Turismul reprezinta un mijloc de
valorificare a resurselor. Implicatiile economice ale

turismului cuprind si elemente care vizeazd o
valorificare superioara a resurselor implicate 1in
derularea activitdtii turistice, in special a celor
naturale (peisaj, clima, ape, flord, fauna), dar si
antropice, turismul fiind pentru multe dintre acestea
singura modalitate de valorificare.

Activitatea turistica asigura si dezvoltarea unor
zone mai sdrace in resurse, prin realizarea unor
amenajari turistice, favorizand utilizarea pe plan local
a celor existente, a fortei de munca, astfel credndu-se
conditii de viatd mai bune rezidentilor (un exemplu in
acest sens fiind turismul rural, care nu pune accent
neapdrat pe confort §i agrement, ci pe asigurarea unui
cadru natural nealterat pentru turist, precum si pe
traditii, obiceiuri si activititi desfisurate in aceste
areale). Se contureaza, astfel, rolul turismului in
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dezvoltarea economico- culturala a regiunilor
respective, determinand chiar mutatii in evolutia
acestora.

Treptat, ca urmare a deruldrii activitatilor
turistice in zonele sarace din punct de vedere al
resurselor naturale, s-au creat conditiile — atenuarii
dezechilibrelor de la nivel interregional, dar si
intraregional, precum si la scard locala, nationald sau
mondiala.

¢) Prin asigurarea unei circulatii banesti
echilibrate, turismul contribuie la gfenyare
fenomenului inflationist. Aspecte inflationiste in
turism sunt semnalate la nivelul zonelor supuse
dezvoltarii turistice, printr-o condensare mai mare a
cererii turistice care determind o accentuare a
fluctuatiilor sezoniere ale preturilor, o discrepanta
semnificativd intre puterea de cumpdrare a
rezidentilor si cea a turistilor printr-o crestere a
preturilor la alimente, spatii de cazare pentru
turisti/investitori/angajati externi sau la unele produse
sau servicii cerute mai mult in zonele respective.

La nivel national si mondial este sesizat
fenomenul  presiunii inflationiste  prin  pretul
pimantului din zonele cu destinatie turistica. in aceste
regiuni, pretul pamantului a crescut rapid, pentru ca
turigtii ajung sa-si cheltuiascd banii investindu-i 1n
economia zonei turistice (gazda), astfel creandu-se o
sensibild presiune inflationista.

In ceea ce priveste turismul international,
relevant este procesul de consolidare a monedei
nationale, a liberei convertibilitdti, spre care se tinde
prin realizarea unor incasari valutare cat mai ridicate,
ceea ce ar contribui la atenuarea deficitului balantei de
plati.

Masurile antiinflationiste care pot fi adoptate
trebuie sd cuprinda propuneri privind adoptarea unei
politici a cursului de schimb ridicat sau deflationiste,
sau a practicarii unei dobanzi ridicate.

d) Turismul sprijina diversificarea
structurilor_economice. In conexiune cu dezvoltarea
si modernizarea economiei unei tari, turismul se
manifestd i ca un mijloc de diversificare a structurilor
economice, ceea ce presupune, pe de o parte,
dezvoltarea celor existente ca urmare a derularii
activitatilor turistice cu implicatii directe sau
indirecte asupra lor prin cresterea dimensiunilor
sectoarelor economice destinate sa satisfaca cererea
turistica, iar pe de alta parte crearea altor ramuri
datorita aparitiei unor noi activitati specifice
turismului: agrementul, transportul pe cablu, agentiile
de voiaj, productia de artizanat si altele.

In Marea Britanie, de exemplu, dependenta
unor subramuri economice de activitatea turismului
este de 3% in domeniul comertului cu amanuntul, de
25% pentru serviciile culturale si recreative, iar
activitatea transporturilor este dependentd de turism
in proportie de 23%. De asemenea, in Franta, situatia
se prezinta astfel: transporturile aeriene- 75%,

constructii de automobile- 50%, locuri in teatre- 33%
si lista poate continua ( P. Py — Le tourism. Un
phenomene  economique, La  Documentation
Francaise, Paris, 1996). Nevoia de adaptare
permanentd a ofertei turistice la cerintele turistilor
constituie fundamentul procesului de diversificare a
structurii economiei oricarei tari.

e¢) Turismul joacd un rol important in
economie §i prin faptul ca genereazd noi locuri de
muncd, avand, astfel, o contributie majora la
atragerea excedentului de fortd de munca din alte
sectoare si, deci, la reducerea somajului.

In conditiile in care serviciile turistice sunt
vandabile in prezenta prestatorului si turistului,
simultan, iar automatizarea si mecanizarea penetreaza
mai lent acest domeniu, putem aprecia ca sectorul
turistic este un mare consumator de munca vie. In
acest sens, se poate aprecia turismul ca fiind cel mai
dinamic sector, prin prisma credrii de locuri de
munca sub diferite forme care au determinat stabilirea
urmétoarelor tipuri de angajari:

- angajare directd — persoanele care lucreaza
intr-o  intreprindere turistica, precum hoteluri,
restaurante, magazine pentru turisti, agentii de voiaj,
touroperatori;

- angajare indirecta — locuri de munca produse
in sectoarele de aprovizionare cu marfuri alimentare si

nealimentare, respectiv  industrie,  agricultura,
piscicultura;

- angajare indusd — personal suplimentar
angajat pe baza cheltuirii castigurilor salariale

realizate de angajatii directi si indirecti;

- angajare in domeniul constructiilor — locuri
de muncid in domeniul constructiei infrastructurii si
capacititii de turism; acestea, de regula, sunt
temporare, dar pot dura o perioadd mai indelungata in
acele zone unde are loc o dezvoltare continud a
turismului.

Problemele in plan economic i social cu care
se confruntda Romania si-au pus amprenta si in ceea
ce priveste populatia ocupatd in turism (hoteluri si
restaurante). Astfel, din 1997 pand in 2003 s-a
inregistrat o scadere fluctuantd, minima fiind plasata
la nivelul anului 2001, cand si din punct de vedere
procentual s-a stabilit cd numai 0,92% apartin
populatiei ocupate din hoteluri si restaurante din
totalul celei ocupate pe economie.
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Tabelul 3 - Ponderea populatiei ocupate din turism
in totalul populatiei ocupate din Romania
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Poate ar trebui amintite aici si principalele
calitati ale lucrdtorului din turism, domeniu in care
calitatea produsului depinde in mare masurda de
pregatirea angajatilor: aspect fizic placut, cunostinte
de limba straina, flexibilitate, amabilitate, onestitate,
putere de convingere, abilitati speciale de comunicare
etc.

in functie de gradul de dezvoltare a
turismului si de structura specificdi a economiilor
tarilor lumii, ponderile populatiei ocupate in turism
oscileaza foarte mult, astfel, la nivel global, industria
turismului si a caldtoriilor a generat 73.692.500 de
locuri de munca in anul 2004, cu o pondere de 2,8%
din totalul locurilor de munca la nivel mondial, iar
dacd extindem analiza implicind si alte sectoare
economice influentate de activitatea turistica, se
constata ca aceasta industrie a generat 214.697.000 de
locuri de munca, cu o pondere de 8,1% din totalul
locurilor de munca la nivel mondial.

in 2004 numarul locurilor cel mai ridicat s-a
inregistrat iIn Asia de Nord —Est : 18.281 mii de
angajati, cu o pondere de 2% din totalul locurilor de
munca la nivelul respectivei zone geografice. Europa
Centrald si de Est a Inregistrat 3.230 mii de locuri de
muncd, cu o pondere de 2% din total la nivelul
zonei, din care Romania, conform studiului realizat
de WTTC, a inregistrat 118 mii locuri de munca,
respectiv 1%.Pentru urmatorii 10 ani este estimatda o
crestere anuald de 1,7% a numarului de locuri
munca, ajungdnd in anul 2014 la un nivel de
87.450.300 de locuri de muncé in industria turistica.
(Carauleanu Eugen, 2005)

Pe langad aceste aspecte cantitative, relatia
turism-fortd de muncé poate fi exprimata si calitativ,
printr-o serie de aspecte :

- nivelul de calificare profesionala - conform
studiilor realizate de P. Py in lucrarea sa “Le fourism.
Un phenomene economique”, in principalele tari
europene, circa 40% din totalul personalului din
turism este necalificat, aprox. 42% din total personal

are studii medii, 8% studii de specialitate si numai
10% studii superioare.

- fluctuatia - se apreciazd ca, in medie, 35-
40% din totalul lucratorilor din turism sunt angajati
temporar. Aceastd situatie influenteaza negativ atat
nivelul satisfactiei lucratorilor (lipsa garantiei unui loc
de munca, castiguri salariale fluctuante), cat si
calitatea serviciilor.

- raportul intre cei angajati full-time si
part-time, caracterul temporar al angajarii, alaturi de
alte aspecte, conducand costul relativ ridicat al crearii
unui nou loc de muncd in turism si intretinerii
acestuia.

- costul formarii profesionale.

Un aspect particular al relatiei turism- forta de
munca 1il constituie efectul indirect al cresterii
numirului celor ocupati in acest sector. In calitatea sa
de consumator de bunuri §i servicii, turismul
influenteazd benefic utilizarea fortei de munca in
ramurile furnizoare ale acestuia, cum sunt: agricultura,
industria alimentara, industria usoard, constructii etc.
(un loc de munca direct in turism poate crea de la 1 la
3 locuri de muncd indirecte si induse). (R.-M.
Gogonea, 2005)

f)Turismul reprezintd un domeniu prielnic in
ceea ce priveste relansarea i modernizarea oricarei
economii, deoarece afacerile sunt de dimensiuni
reduse iar necesitatile de capital sunt mici imprimand
investitiilor un ritm rapid, astfel, se constituie intr-un

Investitiile din turism antreneaza investitiile
din acele domenii care isi desfiagoara activitatea in
stransa corelatie cu turismul. Se exercitd, in acest
mod, o influentd favorabila asupra zonei in care a
fost plasat obiectivul amenajat, prin veniturile
generate de exploatarea acestuia, prin consumul de
bunuri si servicii precum si prin salariile acordate
angajatilor.

45



Revista de torism

[Nr. 3]
Tabelul 4 - Ponderea investitiilor din turism in 2000)
totalul investitiilor din Roménia
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Investitiile realizate in turism le influenteaza
nemijlocit atat pe cele din sectorul tertiar cat si pe cele
de la nivel national, astfel evidentiindu-se dublul rol
stimulator al turismului:

- stimulator al investitiilor specifice turismului;

- stimulator al investitiilor nationale.

Pe plan mondial, investitile din turism
reprezintd 7% din totalul eforturilor investitionale, in
timp ce la nivelul tarii noastre ponderea investitiilor
din turism in totalul investitiilor, in perioada 1997-
2004 se poate observa (tabel nr.4) ca a avut o evolutie
oscilanta, inregistrand chiar o micd scadere in anul
2002 fata de 2001 cu 0,13%, urmand ca in urmatorul
an sa se echilibreze din nou situatia.

Situatia inregistratd poate fi justificatd prin
faptul ca investitiile efectuate de agentii economici
sunt finantate din veniturile proprii, deoarece
investitiile straine sunt foarte mici.

Se poate spune, in continuare, cd sectorul
turistic romanesc isi mentine trasatura generald prin
care investitiile sunt rezultatul alocarii fondurilor din
sursele locale, acestea fiind de mica valoare si scurta
durata.

Daca ar fi sa amintim aici elementele
importante ce stau la baza dezvoltarii investitiilor, ar
trebui sd mentiondm modificarea mentalitatii in
favoarea utilizarii investitiilor pe termen lung in locul
celor pe termen scurt, de asemenea cu investitii
minime sd se obtind beneficii maxime si efecte
imediate si Incurajarea investitorilor straini de a plasa
capitalul financiar 1n acest domeniu, prin:

- scutirea de impozite pe profit pe o perioada
mai mare de 7 ani;
eliminarea constrangerilor ce
investitorii sa-si plaseze capitalul,;
repartizarea adecvatd i judicioasd a
fondurilor de promovare a turismului. (R. Minciu,

impiedica

de stat: donatii, cotizatii) sau sume provenite din
investitiile facute in strdindtate (incasari, beneficii,
dividende).

Avand o structurd eterogend, cu implicatii in
toate domeniile vietii economice §i sociale, comertul
invizibil are un rol important in procesul cresterii
economice, fiind un factor de largire si diversificare a
relatiilor economice internationale, de facilitare a
accesibilitatii tarilor la schimbul mondial de valori.

Turismul international este parte componenta a
comertului cu servicii, cuprinzdnd toate activitatile
generate de turisti care, pentru a vizita anumite
destinatii turistice, depasesc granitele tarii, astfel, prin
aceastd apartenenta, el are o contributie semnificativa
la cresterea si diversificarea exporturilor, sustinutd si
prin varietatea produselor sau serviciilor puse la
dispozitia turistilor (de cele mai multe ori specifice :
peisaj, climd, ape minerale). Acest tip de export, pe
langa faptul ca este foarte diversificat, este si foarte
eficient, presupunand costuri mai reduse prin
eliminarea cheltuielilor de transport, a taxelor vamale,
a diferitelor comisioane etc.

Astfel, turismul international reprezintd o
importantd sursd de devize sau de economisire a
acestora, ca mijloc de valorificare, in conditii mai
avantajoase comparativ cu formele clasice ale
exporturilor, a resurselor interne cheltuite pentru
producerea  unor  marfuri  destinate  pietei
internationale. Turismul international contribuie in
acest fel la echilibrarea balantelor comerciale de plati.
La nivel mondial, conform raportului anual publicat de
WTTC, in 2004, principalii indicatori ai industriei
turismului §i célatoriilor, cu un impact direct, se
prezentau astfel:
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Tabelul 5 - Indicatorii turismului mondial ( 2004 )
Valoare Procent
Indicator absoluta (%)
(miliarde
USD)

1.542,1 3,8% din PIB
1.289,8 |12,2% din totalul
802,3 9,4% din totalul

Sursa: Carauleanu Eugen, Industria mondiala
a turismului, Revista de Comert, nr. 3, Martie, 2005

- contributie PIB la nivell

- volumul exporturilor de

- capitalul investit

Referitor la cererea totalda mondiala de
servicii turistice si calatorii, ponderea cea mai mare
din o inregistreaza Uniunea Europeana in procent de
36% (valoare absoluta 1.981.400 milioane USD),
urmatd de America de Nord cu un procent 31%
(valoare absoluta 1.684.400 milioane USD). Europa
Centrala si de Est nregistreaza o pondere redusa de
3% (184.910 milioane USD), din care Romaénia
detine o pondere de 0,09% (4,754 milioane USD), dar
cu un ritm de crestere reald de 9,3% peste media
Europei Centrale si de Est de 7,9% si peste media
mondiala de 5,9%.

Aceastda formd de turism ia nastere prin
combinarea a doud fluxuri turistice :

1. receptoare reprezentate de sosirile
cetatenilor straini intr-o tard datd ce au domiciliu
permanent in tara emitentd; cheltuielile efectuate de
acesti turisti reprezintd pentru tarile primitoare o sursa
importanta si eficientd de incasari valutare;

2. emitatoare — reprezentate de plecdrile 1n
scopuri turistice ale cetatenilor unei tari in strainatate;
plecérile efectuate de acesti turisti reprezintd pentru
tarile emitatoare o forma de import “extern” ce poate
reduce sau spori soldul “activ sau pasiv” al balantei
turistice i comerciale, in special, si cel al balantei de
plati, in general.

Procesul profund de restructurare a economiei
Roméniei, vizeaza in acest moment, realizarea propriei
configuratii in care sectorul serviciilor se situeaza la
un nivel superior, amplificindu-se rolul acestora in
contextul adancirii relatiilor dintre ramurile si
subramurile economice.

Dinamismul economico-social contemporan,
deci implicit cel manifestat la nivelul Roméaniei, a
determinat schimbari si in structura sectorului
serviciilor , in care turismul ocupd astazi un rol
prioritar.

Prin toate aceste implicatii ale turismului in
viata economica a unei tari (zone) se poate considera
ca turismul este un factor de crestere a calitatii vietii,
ce se concretizeaza prin doua tipuri de relatii:

a) relatie de cauzalitate directa, de crestere pe
termen scurt a calititii vietii datoritd activitatii
turistice.

Pentru cei care efectueaza vacante, turismul

odihnd, destindere, culturd sau contact cu alti oameni.
Prin odihna asiguratid, turismul contribuie la
mentinerea echilibrului biologic si fiziologic al omului
contemporan, care gaseste In aceastd activitate o
solutie efectivd impotriva constrangerilor de tot felul.

Mentinerea unui interes pentru viata din partea
batranilor, 1inlocuirea treptatd a tratamentului
medicamentos cu cel bazat pe factori de curad
naturald, fac din turism un sector prielnic pentru
marirea sperantei de viatd si pentru refacerea
capacitdtii fortei de munca si sanatate.

Turismul poate constitui un factor de
socializare, dand posibilitatea cunoasterii directe a
realitdtii in fata céruia turistul isi poate forma
anumite atitudini. El faciliteaza schimbul de idei,
opinii, ganduri, contribuind in mod egal la formarea
intelectuala a indivizilor.

b) relatiec mediata/indirectd, in care turismul
induce anumite modificari in alte ramuri ale
economiei nationale, care la randul lor pot influenta
nivelul calitatii vietii.

Turismul nu influenteazd numai in mod direct
nivelul calitatii vietii ci si indirect, prin interferenta
acestuia cu unele ramuri (agricultura, industria,
comertul). Astfel, prin turism se oferd un debuseu
pentru surplusuri relative de fortad de munca, valorifica
in mod superior produse locale, exploateaza in comun
cu alte ramuri (industria, agricultura) forme de
energie neconventionald, stimuleaza unele ramuri
producatoare de bunuri de consum cu rol important in
asigurarea calitdtii vietii, contribuie la dezvoltarea

concurentei, fapt ce conduce la imbunatatirea
standardelor calitative de catre unele ramuri
economice.

in concluzie, produsul turistic este rezultatul
activitatii desfasurate de diversi agenti economici,
turismul actionand ca un stimulator al sistemului
economic global.

Dezvoltarea turismului angreneazad astfel, o
multitudine de componente cu efecte de stimulare si
antrenare, atat a productiei industriei turistice, cat si
a altor ramuri de activitate din cadrul economiei, care
participa direct sau indirect la procesul -cresterii
economice.
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