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PIATA TURISTICA EUROPEANA

Abstract

The tourism has been outlined with new
valences by the practice of the rural tourism, this new
type being adequate to the actual modern age.

The rural touristic offer identifies itself,
actually, with the rural touristic product, which is
nowadays increasingly demanded on the touristic
market. The activities of detailed preparation of these
types of offer, at all levels cannot be put into
practice but by the means of a functional, local and
global management, under the conditions of observing
the principles of the lasting development.

The researches' programs and projects should
emphasize the fields of biotechnologies, the ecology's
and sociology's economy, in the cultural field; the
conservation of the patrimony's wealth and diversity is
of priority, by protecting the traditions and the
expression forms of the links in the area of the
consolidation of the population’s cultural identity and
the stimulation of the associative life.

The role of a global management is of joining
all individual initiatives in view of their connection to
a national and international network, of ensuring their
transposition into standards that would become easily
accessible, both in the leadership as well as for the
offer of the rural tourism.
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Turismului 1 s-au conturat noi valente prin
practicarea turismului rural, acest nou tip, fiind
adecvat epocii moderne actuale. Turismul rural se
deruleaza in spatii relativ nepoluat, neperturbate,
locuite de comunitati traditionale, satisfacand multiple
nevoi:

e nevoia de ,evadare” pentru diminuarea
stirii de tensiune, aceasta fiind finsotitd de o
participare activd sau pasivd la desfasurarea
activitatilor turistice;

e nevoia pentru mentinerea sau refacerea
sanatatii;

e nevoia de apartenentd si dragoste;
nevoia de cunoastere si educare;
nevoia legatd de dorinta de vizitare a
rudelor si prietenilor;

e nevoia de frumos si inedit, etc.

Schematic, elementele fundamentale care
constituie premisele aparitiei §i dezvoltarii turismului
rural se prezinta astfel (figura 1):
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Figura 1 - Elementele fundamentale care constituie premisele aparitiei si dezvoltarii turismului rural

Combinarea elementelor fundamentale determina
aparitia altor componente care favorizeazd dezvoltarea
turismului rural durabil, dupa cum urmeaza:

[] segmentul de piatd format din populatia de
varsta a-IlIl-a isi exprimd cererea pentru practicarea
turismului rural in vederea refacerii sanatatii, patrunderea
intr-un cadru natural relaxant, pitoresc ce poate oferi chiar
si experiente inedite, in conditiile In care acestia dispun
de un buget redus;

[J ca principal punct de pornire, progresul
tehnico-informational, determind pe de o parte
perfectionarea echipamentului specific turismului rural
care confera turistului un plus de confort §i sigurantd, iar
pe de altd parte, permite o dezvoltare si modernizare a
transportului si telecomunicatiilor, ameliordnd situatia
infrastructurii generale;

[] crearea conditillor de perfectionare a
activitatilor de agriculturd ar determina practicarea la

scard mai largd a agroturismului, ca parte integranta a
turismului rural;

[ procesul de valorificare a resurselor turistice,
cu precadere a celor care constituie unicate §i poate fi
amplificat prin derularea procesului de promovare, care
la randul sau trebuie supus perfectionarii.

Oferta turisticd rurald se identificd, de fapt cu
produsul turistic rural, care actualmente este tot mai
solicitat pe piata turistica.

Componentele acestor produse includ elemente
specifice traditionale spatiului rural inclus in circuitul
turistic local, astfel incat particularitatile acestora se
conturcazd pe baza patrimoniului turistic local, a
resurselor fortei de munca §i a serviciilor implicate in
derularea activitatii turistice, 1n conditiile respectarii
principiilor dezvoltarii durabile.

30



Jouwrnal of Courism
[No. 3]
Distribuitor Antropice
Resurse umane Atractii
PRODUSUL
TURISTIC
RURAL
Echipamentul Servicii
«— =
Nespecifice Specifice
/\
L De baza Suplimentare
General Specific —> Telecomunicatii
turistic —> Asistentd sociala )
— Cultural artistice |5 cazare | informare
—> Distribuirea: » alimentati¢ 5 comercializare
. : agrement | o intermediere
-apell 5 transport | o sportiv-recreative
-gazelor, |5 cultural-artistice
-r—lsnerg.lel : | financiare
electrice 1 cu caracter special
termice > diverse
_>
Figura 2 - Componentele produsului turistic rural

Traditionala ospitalitate romaneascd, trasatura specifica
tdranului roman, devine ofertd a turismului rural, in
conditiile canalizarii acesteia pe directia actiunii de
in care si fie purtatoarea ofertei comerciale.

Ea trebuie sd permita prestarea de servicii atat
pentru obtinerea veniturilor, din care o parte sunt
reinvestite pentru dezvoltarea acesteia, cat si pentru
cresterea nivelului prestatiilor oferite.

Fiecare gospodar trebuie asistat si ajutat sa obtind
atestarea gospodariei pentru a deveni capabil sa presteze
servicii turistice, conferindu-i astfel dreptul de a fi
introdus 1n banca de date si implicit in reteaua turismului
rural, devenind astfel cunoscuta.

Trebuie creatd structura si tehnica manageriala
care sd supervizeze pregdtirea ofertei comerciale a
gospodariilor. Este necesar sa fie asigurate legaturile
dintre oferta turismului rural si turistii — consumatori ai
programelor turismului rural.

Activitatile de pregatire in detaliu a ofertelor de
produse turistice rurale la toate nivelele, de pregatire a
gospodariilor si agentilor economici, nu pot fi
transpuse 1n practicd decdt prin intermediul unui
management functional, atat local cat si global.

Intrepatrunderea managementului local cu cel
global este prezentat detaliat prin componentele acestora,
ca un management al turismului rural in schema 3:
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Program de marketing

Promovare

Trebuie sa fie vizat, in primul rand, modul de
identificare a potentialului turismului rural, sub toate
aspectele sale, acesta impunand sa se reuneasca si sa
se 1mbine armonios factorii naturali, materiali si
spirituali, atdt din punct de vedere al gazdei, cat si al
turistului. Pentru armonizarea acestor resurse este
necesar ca, la inceput, sa fie testatd si identificatd
persoana care sa posede un minim de insusiri si
cunostinte necesare, care implicit va fi instruita,
devenind factorul ce trebuie sd actioneze in vederea
formarii i pregatirii potentialului turismului rural local.

Evaluarea potentialului turismului rural se face
prin prisma ,,agrearii” zonei din punct de vedere a
existentei unei infrastructuri minime, a unui cadru
construit integrat armonios in cadrul natural, a
de odihnd si agrement, care sd activeze traditii i
mestesuguri ce vor constitui elemente de atractie pentru
turisti.

Agentul local, format si atestat, a trecut astfel
la desfasurarea activitatii si in cadrul unor agentii sau
organizatii in scopul racorddrii zonei la reteaua
nationala si internationala

Pentru facilitarea intrdrii in corespondentd cu
partenerii interni §i externi, la toate nivelele, pe
orizontala §i pe verticald, este nevoie de adoptarea unor
standarde 1n ceea ce priveste criteriile de evaluare,
modul de realizare a reclamei, publicititi si a
insemnelor folosite etc.

Turismul rural reprezintd una dintre solutiile de
dezvoltare a intregului spatiu rural. Aparitia si
amenajarea lui in cadrul sitesc ofera surse noi de

venituri populatiei, mai ales in conditiile in care zona
dispune de un potential deosebit, resurse umane de
calitate, precum si de infrastructura corespunzatoare.

Succesul scontat se poate realiza printr-o
dezvoltare de ansamblu a mediului rural, pe baza unei
cresteri moderate in timp si in beneficiul spatiului rural
deoarece, o dezvoltare rapidd sau dezordonatad a
turismului rural poate deteriora mediul inconjuritor,
poate duce la o afectare a ambientului populatiei locale.
De asemenea, populatia locala trebuie pregatitd social si
profesional pentru activitatile turistice, iar prin studii de
piata fezabile, trebuie organizata productia alimentara
cu adaptarea la cerere, precum s§i prin motivatia
turisticd. Astfel, turismul rural poate fi inscris in
ansamblul activitatilor turistice ale regiunii precum si In
contextul politicii zonale integrate.

Fiecare produs folcloric reprezintd o parte a
diversitatii unui anumit model cu calitate de unicat. El
devine colectiv pentru ca el include suma elementelor
exprimate de o intreaga comunitate. Folclorul zonelor
rurale, respectiv al satului, este de regula, cel mai bine
conservant, coerent si echilibrat. El ofera si asigura
identitatea fiecarei zone geografice a tarii.

Indiscutabil ca, in decursul timpului, cultura
orala, datinile si folclorul au suferit influente puternice,
determinate de procesul evolutiv al transformarilor
socio-culturale inevitabile. Cu toate acestea se poate
afirma ca satul roménesc a strabatut cu succes
perioade mai putin faste ale istoriei, pastrand in cea
mai mare masurd nealteratd puritatea culturii sale
stravechi.
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Societatea modernd, deosebit de dinamica, va
promova in continuare noi valori culturale si noi
creatori de wvalori spirituale. Dar pentru ca
respectivele valori sa fie durabile, este necesar ca cei
ce le creecaza sa dispund de competenta si de
informatii previzionale corecte si complexe, iar
cultura orala retine ca produse perene numai ceea ce
reprezinta necesitatea reala.

Arhitectura rurald 1si are la randul sau,
problemele inevitabile cu care se confrunta. Satul ca
element important al structuri administrative, este un
rezultat specific al evolutiei sociale si istorice.
Asezarile rurale sunt, in egald masura, opera diferitelor
comunitati si a timpului. Ele trebuiesc pastrate ca
mostenire culturald a umanitati.

in conditiile industrializiri accentuate, dupa
cel de-al doilea riazboi mondial, peste tot in lume,
exodul populatiei rurale spre oras a luat proportii de
masa, ceea ce a pus probleme urgente privind
conservarea habitatului rural.

Problematica conservarii se situeazd intr-un
cadru mult mai larg decat politica de pastrare a
calitditi mediului construit. Este evident ca
locuitorii satelor doresc si trebuie sda profite de
progresele vietii moderne. Ca urmare, caracterul
satelor se transformd de la o zi la alta omul
integrandu-se in epoca sa. Apare ca rezultat un
conflict intre traditie i modernitate, Intre conservare
si evolutie, care se manifestd diferit in functie de
conditiile fiecarui spatiu geografic.

in vederea solutiondri acestui conflict trebuie
avutd In vedere atit integrarea acestor constructii in
cadrul siturilor traditionale, cat si continuitatea
spiritului acestora.

Reactii in favoarea conservdri se manifestd
peste tot in lume indiferent de motiv si au stimulat
o actiune concertata la scara mondiala.

Pentru zonele in care habitatul se pastreaza
ca in formele traditionale apar doud imperative: pe
de o parte necesitatea conservari satelor si a naturii
cu toate elementele care formeazd un ambient
coerent, iar pe de altd parte un efort maxim pentru
trezirea constiintei privind inestimabila mostenire
culturald in scopul pastrarii identitatii culturale.

Reanimarea asezarilor rurale, trecerea de la
arhitectura traditionala la arhitectura moderna fard sa
se stanjeneasca una pe cealalta, reprezintda un efort
dificil care cere studiu, timp si fonduri; s-a stabilit
ca solutie pentru reanimarea satelor introducerea lor
in cadrul marilor circuite turistice. Ideea trebuie
acceptatd insd, numai dupd luarea unor masuri
corespunzatoare deoarece grupurile de turisti nu sunt
intotdeauna orientate spre cunoasterea si respectul fata
de civilizatia rurald, in turismul individual provocand
adesea uzarea materialda a monumentelor.

In acest scop este necesari interventia,
elaborarea sau perfectionarea cadrului juridic care sa
permitd declararea unor sate sau parti din sate ca
situri ocrotite de lege, tinand cont de toate

implicatiile ce decurg din faptul cd monumentele
respective sunt in cvasitotalitatea lor proprietate
particulard, elaborarea unor programe prioritare si
de perspectivd, privind conservarea, restaurarea
ansamblelor si monumentelor de arhitectura rurala,
includerea lor 1n trasee turistice internationale,
crearea unor asociatii locale care sa participe la
conservarea monumentelor §i sd vegheze asupra
modului de exploatare a lor, publicarea de
monografii pentru a contribui in spiritul intelegerii
valorilor, implicarea reprezentatilor administratiei
regionale si locale i nu in ultimul rand sprijinul
populatiei in realizarea unor proiecte de case si
constructii, prin folosirea documentatiilor privind
specificul local, pastrarea arhitecturi traditionale, etc.

Toate aceste programe de conservare si
reanimare trebuie concepute in dezvoltarea culturala
si in relatie cu alte aspecte ale dezvoltari sociale si
economice. Tocmai de aceea este de neconceput o
separare intre conservarea arhitecturii traditionale si
noile constructii fara a aborda problemele modului in
care la nivelul identitdtii culturale regionale, bine
reprezentatd prin arhitecturd apar trasaturile sale
specifice, numai prin aceastd perspectivd conservarea
traditiei devine o parte a programelor de dezvoltare in
care mediul natural, economia si cultura se dezvolta
deschizand un dialog constructiv intre conservarea si
dezvoltarea arhitecturi vechi si orientdrile noi,
moderne in domeniu.

in ceea ce priveste diversificarea activitatilor
turismului rural, se tinde spre favorizarea industriilor
mici nepoluante a productiei de artizanat,
actionandu-se asupra infrastructurilor si
procedurilor administrative si fiscale pe stimularea
si sprijinirea initiativelor in domeniul turismului rural.
De asemenea, se urmdreste punerea in valoare a
resurselor locale, exploatarea rationala a potentialului
hidroenergetic, promovarea energiilor alternative si
regenerabile precum si ameliorarea sistemelor de
incdlzire a locuintelor pentru a obtine randamente
superioare prin folosirea reziduurilor lemnoase si a
altor resurse secundare.

Programele cercetarilor trebuie sd se aseze pe
domeniile biotehnologiilor, economiei ecologiei si
sociologiei, in domeniul culturii; este prioritara
conservarea bogdtiei si diversitdtii patrimoniului
prin protejarea traditiilor §i formelor de expresie a
legaturilor din zona consolidari identitatii culturale a
populatiei si stimularea vietii asociative.

Rolul unui management global este acela de a
uni toate initiativele individuale in vederea racordarii
acestora la o retea nationald i internationald, de a
asigura transpunerea acestora in standarde care sa
devind usor accesibile, atdt in conducere, cat si pentru
oferta turismului rural.

Forma organizatorica sub care se desfasoard
acest tip de management este fie o asociatie
profesionald sau nonprofit, fie societate comerciala
cu rol de dispecerat care poate forma retea proprie
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de agentii, filiale locale specializate in astfel de
servicii.

Din acest punct de vedere in Romania,
Federatia Romana pentru Dezvoltare Montand a
elaborat un astfel de management global pentru
dezvoltarea turismului rural, concretizat intr-o
conceptie proprie, prin care s-a format si un standard
in organizarea §i implementarea acestui tip de turism.
Ea dispune de o retea proprie, creatd pe baza
standardului elaborat, la care se raporteazd si
activitatea turismului rural.

La nivel national se impune punerea in
aplicare a unei politici de dezvoltare rurald, care sa
fie capabild sa stimuleze eforturile intreprinse in
directia scoaterii din izolare a satului roménesc, a
unor reglementari care sa permitd utilizarea ei,
precum si a unor institutii care sd functioneze in
acelasi scop, si nu in ultimul rand existenta unor
fonduri alocate 1n directia dorita.

Comunitatea internationald este dispusd sa
aloce resurse financiare gratuite sau cu imprumut
pentru dezvoltarea rurald. Astfel, Uniunea Europeana,
prin programul SAPARD, alocd sume importante
Romaniei in scopul aplicarii strategiilor de dezvoltare
rurald. Sprijinul acordat este orientat spre aplicarea
cuceririlor comunitare (acquis-ul) si intarirea celor mai
slabe verigi ale vietii economico-sociale specifice
tarilor candidate, deci implicit tarii noastre. Fondul de
preaderare destinat atingerii obiectivelor stabilite ,
pe care UE l-a stabilit pentru cele zece tari candidate
din centrul si estul Europei pentru perioada 2000-
2006, este de 3 miliarde euro la preturile din 1999
(Bold I., Buciuman E.Draghici M., 2003). Suma
fondului alocat reprezintd o formd de asistenta
nerambursabild acordata tarilor din centrul si estul
Europei, care vor sa adere prin intermediul a trei
programe:

e SAPARD (Special Accesion Programme
for Agricultural and Rural Development - Program
Special de Dezvoltare Agricold si Rurald pentru
Aderare) 500 milioane euro; acesta sprijind
dezvoltarea agriculturii si dezvoltarea rurald, in
vederea acomodarii la prelucrarea si administrarea
politicii agricole si de dezvoltare rurala a UE.

ISPA (Instrument for Structural Policies
for Preaccesion Instrument pentru Politica
Structurald de Preaderare) — 1000 de milioane de
euro; finanteazd dezvoltarea infrastructurii = §i
ocrotirea mediului.

PHARE (Poland and Hungary Assistance
for Restructuring the Economie — Asistentd Poloniei
si Ungariei pentru restructurarea Economiei) — 1500
de milioane de euro; asigurd baza materiald a
programelor care faciliteazd adaptarea cuceririlor

comunitare, a acquis-ului.

Principiile generale ale SAPARD-ului, vizeaza
urmatoarele aspecte:

[1 obtinerea asistentei presupune utilizarea
unui plan national de dezvoltare agricold si rurald
(“plan SAPARD”);

[1 planul trebuie sa fie in concordantd cu
principiile de baza ale Fondurilor Structurale si cu
Politica Agricola Comuna;

[J sprijinul UE se bazeaza pe cofinantare;

[J administrarea banilor este asiguratd de
Agentia de Plati instituita in mod analog cu cea
existentd 1n tarile membre UE.

Pentru Romania, in perioada actuald, aceste
preocupari s-au largit, acceptarea acestei dezvoltari
reprezentand o cale responsabilda a dezvoltarii pe
termen mediu §i lung, in concordantd cu interesul
national si cu cerintele colaborarii internationale.

In aceeasi directic se actioneaza si prin
intermediul Contului Satelit al Turismului (C.S.T)
initiat de Oficiul Statistic al UE (EUROSTAT), in
colaborare cu O.M.T si cu W.T.T.C.

C.S.T reprezinta instrumentul statistic utilizat
in scopul comensurarii bunurilor si serviciilor conform
standardelor internationale privind  conceptele,
clasificarile si definirile care faciliteazd realizarea
comparatiilor viabile cu alte industrii, intre tari sau
grupuri de tari (Iordache M.C., 2004). Acesta
realizeaza legatura dintre informatiile nemonetare
despre turism (motivatia caldtoriei, numar sosiri,
durata sejurului etc.) si cele financiare (consumul
vizitatorilor, valoarea productiei turistice, etc.),
constand Intr-un set de fluxuri economice (monetare)
urmarite de la unitatile de consum turistic pana la cele
de productie care se ocupd cu producerea sau
importarea bunurilor si serviciilor cumpdrate de
turism.

Informatiile cuprinse in C.S.T vizeazd
(Limpact economique du tourisme —Un compte
satellite du tourisme pour savoir ['essentiel, OMT,
Madrid, 2001):

componente macroeconomice, pentru a
descrie marimea si importanta economica

a turismului in concordantd cu componentele
similare ale economiei ca Intreg si pentru alte
activitati de productie si zone functionale de interes;

%+ date detaliate despre consumul turistic si
cum acesta este asigurat de oferta indigend si de
importuri;

conturi de productie detaliate asupra
industriilor turistice care include date despre ocuparea
locurilor de muncd, multiplicarea investitiilor etc.
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Figura 5 - Structura Contului Satelit al Turismului
Sursa:The tourism satellite account as an ongoing process: past, present and future development, WTO, Madrid,

Spain, 2002

Implementarea C. T .S presupune parcurgerea
urmatoarelor etape:
[J asigurarea sau crearea instrumentelor de

baza;

[J facilitarea sau crearea conditiilor de baza;

[1 definirea prioritatilor proiectului;

[1 definirea prioritatilor;

[J monitorizarea dezvoltarii;

[] sintetizarea si compararea rezultatelor
obtinute.

Acest proces de implementare a C.T.S

reprezintd prima treaptd in crearea sistemului integrat
de informatii privind cererea si oferta turistica, deci
implicit a turismului rural, importanta acestuia
constind tocmai 1n  prioritatea Tmbunatatirii
statisticilor ca o necesitate abordatd de administratiile
nationale de turism si oficiile de statisticd din tara si
strainatate.
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