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GLOBALIZAREA, UNIUNEA EUROPEANA SI TURISMUL

Abstract

Why “Globalization, EU, and Tourism”?
Because we live a historical moment when Romania,
as a European country (geographically speaking) is
about to be accepted in the select “club” formed by
the countries already members of the EU or, to use a
very popular saying, we are about to enter Europe. In
most of the countries experiencing the transition from
communism to the market economy, globalization and
the introduction of the market economy failed to
deliver the expected results. According to Western
Europe, these countries were to experience an
unprecedented prosperity because of the new
economical system. Instead, all it has brought so far is
an unprecedented poverty for the majority of the
people; moreover, on many levels, the results of the
market economy have proved to be worse than the
communist leaders themselves predicted.

In spite of all good intentions and the promises
made by the developed countries, ideas do not simply
change over night, and this stands for both sides
involved in this process.
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1. INTRODUCERE

De ce ,,Globalizarea, UE si turismul”? Pentru
cd ne aflam intr-un moment istoric in care Romania ca
tard europeana, geografic vorbind, este pe punctul de a
fi admisd in “clubul” select al tarilor membre in
Uniunea Europeana sau folosind o expresie de acum
foarte populard, suntem pe punctul de a intra in
Europa. In aceste momente este firesc si ne punem o
multitudine de intrebari. Ce imagine are Romania in
Europa? Dar in lume? Ce fel de identitate doresc sau
recunosc Europei cetatenii ei sau cei care vor fi miine
chemati sd se bucure de drepturile si obligatiile
presupuse de Carta drepturilor fundamentale a Uniunii
Europene?

Proiectul Uniunii este mai intdi de toate o
constructie politica care reflectd o viziune a omului ca
persoana si ca fiinta sociald si n acelasi timp reuneste
o multitudine de tdri cu civilizatii si culturi uneori
diametral opuse care in cadrul acestui proiect trebuie
sa conlucreze si sa colaboreze 1n folosul cetatenilor ei.
Cetatenia europeana, ca §i constiintd a apartenentei si
ca expresie a drepturilor persoanei, in unicitatea si
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demnitatea ei, poate fi o noua si reala sansa de a trai
experienta implinirii §i a Impartasirii, potrivit
exigentelor originare ale persoanei (exigenta de
fericire, de dreptate, de justitie, de bine, de frumusete).
De aceea, nu putem sa ne imagindm o identitate
europeana care sa ignore exigentele de justitie sociala,
singura ce poate sa fondeze si sd alimenteze o crestere
economica durabila si stabila.

Pe urmele provocdrilor pe care ni le ageaza in
fatd globalizarea, valoarea pe care cetdtenii europeni
doresc sd o promoveze este subsidiaritatea, inteleasa
ca responsabilitate delegata grupurilor si asociatiilor
societatii civile, sau direct cetatenilor insisi, ca o
conditie de neinlocuit a justitiei sociale. Principul
subsidiaritatii este un principiu universal al puterilor
publice, dar nu intotdeauna a fost inteleasa puterea de
regenerare a lui. Bazéndu-se pe experienta
comunitatilor celor mai diferite si pe aspiratia generala
a oamenilor catre o participare mai intensd la
gestionarea chestiunilor care 1i privesc, acest principiu
preconizeazd cd instantele de decizie superioare nu
trebuie sa intervina decat cu titlu de suplinire, numai si
numai dacd instantele inferioare nu sunt in masurd sa
se achite de propriile lor raspunderi. Aceasta este de
fapt esenta democratiei participative. Subsidiaritatea
cheama la viatd structurile intermediare i mediul lor,
societatea civila, condamna birocratia si Inabusirea
initiativelor locale sau regionale.

Tratatul de la Maastricht a facut sa patrunda in
vocabularul juridic european aceastid notiune. Binele
comun trebuie sa fie asumat la diversele nivele ale
guverndrii, unde este explicitat. In tratatele sale,
Europa vorbeste de nivele de administrare locala,
regionald, nationald, europeand. Pentru ca binele
comun sd nu devind un pretext pentru o dominatie a
varfului asupra celorlalte nivele de organizare a vietii
publice, trebuie recurs la singurul principiu care poate
sd permitd o articulare armonioasa a diverselor
competente, subsidiaritatea. in planul  Uniunii
Europene, ea trebuie sd functioneze ca o garantie a
specificitatii natiunilor si nu ca o amenintare pentru
supravietuirea lor.

Contrar a ceea ce s-ar putea crede 1insa,
procesul unificarii europene nu inseamnd depasirea
natiunilor. Europa nu poate fi decét o actiune comuna
a natiunilor europene axa morald si politica a
constructiei europene s-a creat printr-o decizie politica
luatd de natiuni, nu de institutii supranationale.
Deficitul politic si democratic al Uniunii exprima
carente ale culturii politice §i o criza spirituald de
profunzime a societdtilor liberale vest-europene.
Europa de azi apare ca un obiect artificial, normele

24



Journal of tourism

[No. 3]

europene exprimd o logicd pur economica ale carei
argumente ultime sunt dogmele ultraliberale a celor
patru liberalizari si circulatii neimpiedicate a
persoanelor, serviciilor, marfurilor si capitalurilor
impuse de corporatii transnationale aflate de multe ori
in razboi surd cu societatile civile regionale si
nationale. Nu mai existd pasiune pentru lucrul public.
Fenomenul e grav si pune in discutie vitalitatea,
prosperitatea §i  capacitatea de actiune ale
democratiilor noastre. Nu md gindesc la
comportamentul celor alesi, ci la eforturile pe care le
face un cetdtean pentru a iesi din problemele sale si a
se interesa de lucrul public. Nu existd democratie fara
un minimum de virtute si moralitate sociald. Declinul
democratiei se datoreazd in chip esential asa numitei
politici fast food mediatice, un simulacru de cultura
politica facutd de mass-media prin sondaje si talk-
show-uri.

Rezerva, condescendenta, aversiunea chiar din
partea UE (sau a reprezentantilor sai) fatd de un vecin
imediat, primul in cursa integrarii, nu pot fi imputate
in mod exclusiv razboiului rece. Sursele sunt mai
indepartate si se situeaza in momentul in care Europa
Occidentala elabora notiunea de Europa de Est cand
cea din urma incepe sa fie perceputd ca o versiune
rudimentara, rustica, a Europei Occidentale.

Aceastda maniera de a trata Europa de Est
permite In  prezent evitarea  responsabilitatii
Occidentului european fatd de reformele din Estul
Europei, responsabilitate transferata astfel in intregime
Estului. Daca luam in calcul ca se compara candidatii
cu un Occident ideal si nu cu media statelor membre
ale UE in experientele lor concrete, indeosebi in
privinta criteriului politic, se poate pune intrebarea
dacd acceptarea politico-simbolica a Estului va fi
vreodatd realizata in mod real.

Duritatea conditiilor de aderare este controlata
psihologic prin santaj economic, singurul procedeu
tehnic care oferd agresorului privilegiul distantei si al
invizibilitatii. Regulile concurentei pot camufla
duritatea agresiunii asupra celui mai slab. Metafora
mainii este aici foarte sugestiva: in locul unei palme
care mangaie, intdlnim crisparea unui pumn metalic,
invelit intr-o manusa de plus. Aceasta este imaginea
care defineste mecanismele impersonale ale damnarii
sociale. La intrebarea ,cine se face vinovat de
suferinta celor multi?", raspunsul epocii este abstract
si impersonal: ,,logica sistemului".

2. PIATA TURISTICA CONTEMPORANA

Daca in sistemul socio-economic de comanda
nucleul tuturor raporturilor si activitatilor il constituia
productia turisticd de masa, toate deciziile si parghiile
fiind subordonate acesteia, n sistemul economiei de
piatd acest nucleu il reprezintd piata. De aceea si
productia turisticd este completamente subordonata
pietei. Se produce doar ceea ce se cere pe piatd, in caz

contrar firma sau firmele fiind condamnate la
disparitie.

Pentru ca piata sd functioneze se impune
prezenta unui numar nelimitat de participanti aflati in
raporturi de concurentd. Cu cat acest numar este mai
mare, cu atat concurenta functioneaza mai bine. O
conditie principala pentru a fi cdt mai multi
participanti este existenta proprietatii private In turism
si afirmarea rolului ei predominat, fara ca prin aceasta
sa fie negatd existenta si utilitatea proprietatii publice,
al carei rol nu trebuie neglijat. Accesul liber al
firmelor pe piatd, posibilitatea de a patrunde pe o piata
si de a o parasi oricand este un alt avantaj al unei
economii concurentiale cu o precizare insd. Accesul
liber pe piatd, in sensul direct al cuvantului poate avea
loc, in primul rand, pe piata internd, cat priveste
accesul pe piata externd aceasta presupune anumite
dificultati si restrictii, nefiind chiar atat de facil
accesul, pe piata europeana, de exemplu. Mobilitatea
absolutd a tuturor resurselor materiale, financiare si
umane si o circulatie libera a lor tindnd cont de
regulile  jocului, de legislatia nationalda i
internationala, precum si de factorii organizatorici ai
circuitului resurselor reprezinta un alt plus in contul
economiei de piatd. Piata turistica functioneaza cel
mai bine atunci cand nici un participant nu este in
postura sa dicteze conditiile. Cand aceasta apare are
loc monopolizarea pietei, fapt ce provoacda regres,
genereaza litigii si contradictii serioase fapt ce face
utild adoptarea si utilizarea de masuri speciale
nationale si internationale de contracarare a acestor
tendinte. Rolul statului este de organizator al unor
conditii optime de dezvoltare a pietei turistice prin
aplicarea legilor economice si inldturarea obstacolelor
fie ele de ordin national sau international. Parghiile de
bazd ale pietei turistice concurentiale sunt cererea,
oferta, pretul si concurenta, iar expresia lor cantitativa,
precum si jocul acestor cantitati tind catre un echilibru
pe piata, care poate fi ordinar, cand este vorba despre
0 piatd concreta si general, cand echilibrul are loc in
ansamblu. Concurenta este o modalitate de
confruntare intre proprietarii ofertelor turistice si
cererea de pe piatd. Concurenta depinde de numarul
persoanelor fizice si juridice ce produc, vand si
cumpara, precum si de organizarea, infrastructura si
protejarea pietei turistice de catre stat. Pentru a
intelege cum functioneaza piata turistica, trebuie
formulate in prealabil cinci intrebari fundamentale, la
care fiecare agent economic din turism trebuie sa
gaseasca raspunsurile corecte. Aceste intrebari sunt:

1. Cit trebuie produs? in ce volum sau in ce
proportie trebuie activate resursele disponibile 1n
procesul de productie turistica?

2. Ce trebuie produs in mod concret? Care
ar fi sortimentul de marfuri si servicii ce ar satisface
cel mai bine cerintele clientilor?

3. Cum trebuie produse aceste marfuri si
servicii turistice? Cum trebuie sa fie organizat
procesul de productie turistic?

4. Cine trebuie sa primeasca acest produs
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turistic? Sau mai concret carui segment de piata se
adreseaza agentul economic din turism? Nu poti
produce pentru toatd lumea.

5. Este capabil agentul economic din turism
sd se adapteze la schimbiri? Pot fi obtinute
corectiile necesare §i operationale In legaturd cu
schimbarea cererii de consum turistic, aprovizionarii
cu resurse si cu tehnologia necesarda derularii
competitive a activitatii turistice?

Sistemul  pietei turistice = contemporane
functioneazd pe baza unor legi si mecanisme si a
indeplinirii de cétre stat a anumitor functii economice.
Principalele legi ale pietei turistice sunt legile valorii,
cererii, ofertei, pretului, concurentei, eficacitatii si
productivitatii, care se manifestd sub formad de
tendinte corespunzatoare si deci servesc doar pentru a
orienta participantii la activitatea de productie
turistica.

3. PRET, VALOARE SI COST

Prin intermediul preturilor, agentii economici
din turism si nu numai, comunicd unul cu celilalt.
Pretul unui bun sau serviciu este ceea ce trebuie s
dam in schimbul acelui bun. Atunci cand cererea si
oferta actioneaza liber pe piatad, pretul masoara
raritatea sau dificultatea producerii acelui produs
turistic. Cu cat un produs turistic este mai rar sau mai
greu de produs cu atat pretul lui va fi mai mare. Pretul
modificd si diferentiazd problemele si dilemele,
aranjand lucrurile in mod logic. De ce pretul apei fara
de care nu putem trai, este foarte scizut in majoritatea
cazurilor, iar diamantele, fara de care se poate trdi cu
sigurantd, este foarte ridicat? Réaspunsul simplu la
toate aceste intrebéri este acela cd In economiile de
piatd este determinat de cerere si ofertd. Schimbarile
preturilor sunt determinate de modificarea cererii $i
ofertei. Adam Smith, considerat adeseori fondatorul
economiei moderne, numeste conceptul de pret prin
“valoare de schimb”, in opozitie cu notiunea “valoare
de intrebuintare”.

“Bunurile care au o valoare de intrebuintare
ridicatd au in mod frecvent o valoare de schimb
scazuta; si invers, cele care au o valoare de schimb
micd au de multe ori o valoare de intrebuintare mare.
Nimic nu este mai utilizat decat apa, dar cu ajutorul ei
se pot achizitiona putine lucruri. Un diamant, din
contra, are o valoare mica de Intrebuintare ; o cantitate
mare de bunuri este data in schimbul lui.”

Legea cererii si ofertei poate ajuta la explicarea
paradoxului apa-diamant si a multor alte exemple
similare in care “valoarea de Intrebuintare” este foarte
diferita de “valoarea de schimb”. Indivizii vor plati un
pret ridicat pentru cantitatea de apa necesara vietii, dar
peste aceastd cantitate vor plati din ce in ce mai putin
pentru o cantitate suplimentara de apa. In majoritatea
locurilor populate ale lumii apa este disponibila, deci

ea este in cantitati mari, la preturi scdzute dar in
acelasi timp, in desert, oferta de apa poate fi limitata si
pretul foarte ridicat. Prin analogie putem gési produse
turistice obisnuite (vizita la un muzeu) si in cantitate
suficientd ceea ce duce spre un pret scazut si in acelasi
timp produse turistice mai rare sau mai greu de produs
care vor avea un pret mare (turismul spatial).

Intocmai cum economistii sunt precauti cu
privire la distinctia dintre “pret” si “valoare”, ei
disting, de altfel, pretul unui bun (ceea ce vand pentru
a-1 obtine) de costul siu (cheltuiala facutd pentru a
realiza acest bun). Aceasta este o altd distinctie
importantd in economie. Costurile producerii unui bun
influenteaza pretul la care firmele vor oferi acest bun.
O crestere a costurilor de productie poate cauza, in
mod normal, o crestere a preturilor.

4. TEORIA CONSUMATORULUI DE
TURISM
Modelul de analizi a comportamentului

consumatorului de turism porneste de la definirea
functiei-obiectiv majord a fiecarui individ care este
satisfacerea maxim posibilda a nevoilor materiale si
sociale. Aceasta se traduce prin maximizarea
satisfactiei totale pe care oamenii sperd si o obtina
prin consumul diferitelor bunuri si servicii. in
economie, satisfactia scontatad a se obtine prin consum
este desemnata prin termenul generic de utilitate, care
in cazul unui bun sau serviciu reflecta satisfactia sau
placerea pe care un consumator anticipeaza sa o obtina
prin consum. Nu este bine sd se confunde definitia
utilitatii in sens economic cu cea din viata de zi cu zi.
Utilitatea economicd este legatd de relatia de
nonposesie iar in viata de zi cu zi notiunea de utilitate
se referd la folosul sau satisfactia pe care ni le aduc
diferitele bunuri sau servicii pe care poate
consumatorul sd le cumpere. Utilitatea are prin
excelentd un caracter subiectiv deoarece satisfactia pe
care o produce difera de la un individ la altul, in raport
cu conditiile spatio-temporale care 1i influenteaza
comportamentul. Diversitatea nevoilor de consum
pune astfel in evidentd marea diversitate a
preferintelor oamenilor §i  implicit varietatea
modelelor de consum. Foamea, de exemplu, ca nevoie
existentiald primara se manifestd diferit nu numai de
la un individ la altul, dar si pentru unul si acelasi
individ. Dacd, la un moment dat, ne este foame si
mancam, sesizdm instalarea satietatii dar asta nu
inseamnd ca nu ne va mai fi foame niciodata. Pe de
alta parte, se poate foarte usor observa, in viata de zi
cu zi, ca si foamea se manifesta diferit in anumite
conditii spatio-temporale. Intr-un fel ne vom satisface
foamea mancand intr-o pauza intre doud cursuri, in alt
fel mancand acasd duminica cu toatd familia i in cu
totul alt mod la o receptie sau la o masa festiva. Dar
intr-un fel se mananca la Polul Nord si in cu totul alt
mod la Ecuator... De aici putem face o analogie intre
modul de a manca al diversilor indivizi i modul de a-
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si petrece timpul liber prin practicarea turismului.
Niciodatad nu putem fi siguri de un anumit mod de
manifestare, chiar al aceluiasi individ §i In conditii
identice, pentru cd pot interveni o multitudine de
factori exteriori care sa-i modifice comportamentul si
asupra carora prestatorul de servicii turistice sd nu
aibd nici un control. Oamenii au diferite sisteme
valorice care le orienteaza in mod diferit predilectiile
pentru anumite bunuri sau servicii turistice. Ca atare,
preferintele vor fi diferite atat de la individ la individ,
cat si pentru unul si acelasi individ, in conditii de
spatiu si timp diferite. Practic, preferintele se
manifesta diferit in raport cu nivelul utilitatii si
satisfacerii diferitelor nevoi de bunuri sau servicii. Ele,
preferintele, se afla in general sub semnul emblematic
al unor traditii, obiceiuri, cutume, care depind de
specificitatea unui anumit areal geografic sau de
factori de naturd psiho-sociald complexd care
interfereaza cu gradul de cultura si civilizatie al unui
grup social.

Egoismul si calitatea serviciului turistic

Putem spune ca urmdrirea propriului interes,
care duce la cea mai mare bundstare prin intermediul
“mainii invizibile”, este o urmare a acestui lucru. in
acest sens se exprimd Adam Smith in urmatorul pasa;j:

“Nu de la bunavointa mécelarului, berarului
sau brutarului asteptam noi sd ne fie servitd masa, ci
de la grija cu care acestia 1si privesc interesele lor. Noi
ne adresdm nu omeniei, ci dragostei lor pentru propria
persoana si niciodatd nu le vorbim de nevoile noastre,
ci de avantajele lor.”

Adam Smith avea in vedere prin aceastd
afirmatie ca ajutorul i cooperarea celorlalti provin din
iubirea de sine, din faptul cd si ei, ca si noi sunt
interesati in primul rand de propria lor soartd. Fiecare
individ va incerca sa-si satisfacad interesele personale
si pentru aceasta, bazdndu-se pe proprietatea
particulara, se va manifesta pe o piatd libera si va
stabili relatii de cooperare cu alti indivizi. Acest
beneficiu nu este planificat, dar rezultd dintr-o
structurd spontanad din actiunile “egoiste” ale mai
multor indivizi care nu urmdresc un scop dinainte
stabilit la nivelul comunitétii, ci satisfacerea propriilor
interese. Rezultd de aici cd dorinta fiecaruia de a-si
satisface propriile nevoi determind colaborarea
fiecdruia, in final obtindndu-se efecte mai mari decat
cele urmarite de fiecare individ in parte si o calitate
mai bund a serviciului turistic. Egoismul poate fi
definit ca o preocupare exageratd pentru interesele
personale dar in relatiile de schimb de pe piata
lucrurile chiar asa se desfagoara. Si nu este anormal sa
fie asa pentru ca fiecare individ care desfasoard o
activitate economica nu o face pentru ca se gandeste la
ceilalti ci pentru ci se gandeste la propria persoani. in
acest rationament al agentilor economici nu exista
nimic care sd aiba legaturd cu vreo religie sau
ideologie, ci este doar faptul ca pentru ei are valoare

doar acel bun sau serviciu pe care vor sa il obtina de la
ceilalti pentru realizarea scopurilor lor. Aceste idei
sunt exprimate intr-un mod personal de Philip
Wicksteed care spune:

“Noi intram in relatii de afaceri cu ceilalti, nu
pentru ca scopurile noastre sunt egoiste, ci pentru ca
cei cu care avem de-a face sunt relativ indiferenti fata
de acestea, dar sunt (ca si noi) profund interesati de
scopurile lor, fatd de care, noi, la randul nostru,
suntem relativ indiferenti.”

Faptul ca fiecare individ isi urméreste propriul
interes nu intrd 1n contradictie cu existenta societatii.
La baza societatii std tocmai acest egoism, pentru ca
fiecare tréieste si vrea sa traiascd in principal pentru el
insusi iar acest fapt nu perturbd viata sociala ci o
promoveaza pentru cad mai buna implinire sociald si
materiald a individului este posibild numai prin
societate. Mijloacele prin care indivizii, In orice
societate, pot sd-i faca pe ceilalti sd coopereze pentru
ca ei sd-gi atingd obiectivele sunt numai trei:
dragostea, schimbul si forta. Primul mijloc este cel pe
care 1l predica crestinismul — “Tubeste-ti aproapele ca
pe tine insuti”. A doua cale este cea care
caracterizeaza piata, iar ultima este modul de
guvernare al dictaturilor. In societatea actuald piata
este cea care poate duce la prosperitate §i armonie
sociala dar cu o responsabilizare a fiecaruia pentru ca
rezultatul muncii prestate sa fie de cea mai buna
calitate si de ce nu stimularea egoismului personal
pentru urmadrirea interesului propriu care in final duce
la o “prestatie” mai buna a fiecaruia.

5. TURISMUL, O AFACERE PROFITABILA

Toata lumea din mediul de afaceri se pronunta
pentru o dezvoltare mai rapida si mai eficientd a
turismului dar nimeni nu face nimic sau aproape
nimic. Pentru o dezvoltare durabild a turismului este
nevoie de infrastructurd, de sosele, dar ce se face in
acest sens? Mai nimic. Se discutd de realizarea a km
de autostrada, dar soselele nationale sunt intr-o stare
deplorabila la fiecare iesire din iarnd. De ce anume are
nevoie un turist in drumul sdu printr-o tard pe care ar
vrea sa o viziteze? De drumuri bune. Vorbim de
statistici care ne Infatiseazd situatia turismului i ne
bucuram daca cifrele sunt bune, dar daci nu se
confirmad asteptdrile Incercdim sd gdsim vinovati
uitdndu-ne in jur. Solutiile la problemele noastre sunt
in noi, In dorinta noastrd de a face lucrurile mai bine,
de a avea o atitudine pozitiva §i constructivd dar nu
numai la nivel declarativ. Putem face ca turismul in
Romania sa fie infloritor, s putem spune, statistic
vorbind, cd numarul de turisti autohtoni sau straini a
crescut si de aici si incasarile care in final sa duca si la
dezvoltarea bazei materiale. Turismul este si trebuie sa
devina o afacere profitabila, dar pentru asta trebuie sa
ne dorim acest lucru si s nu mai avem atitudinea de
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asteptare cu gura deschisd in sus 1n asteptarea unui
fruct moale si dulce care sa ne cada in gura. Trebuie sa
luptdm si cu noi si cu concurenta celorlalti operatori
din turismul international pentru a ne promova
valorile nationale si de ce sd nu o spunem si pentru a
ne majora profiturile. Pentru ca se poate!

6. INLOC DE CONCLUZII

Atitudinea tarilor dezvoltate vizavi de cele
aflate in curs de dezvoltare nu a fost intotdeauna
condusd de fair-play. De cele mai multe ori tarile
dezvoltate au avut o pozitie de fortd in relatiile
economice, de frate mai mare, care stie mai bine ce-i
trebuie celuilalt farda a cere si acordul Iui ca si
beneficiar al favoritismelor. Aceasta este si parerea
economistului american Joseph E. Stiglitz din care voi
incerca sa reproduc unele idei.

Recomandarile de politicd economica se fac, In
cazul tarilor asistate economic, dupd criterii
ideologice, fiind de asteptat ca tarile sa le urmeze fara
a le discuta. Nu numai cad aceste recomandari dau
rezultate slabe dar sunt si antidemocratice. In viata
noastra, a fiecaruia, nu am urma orbeste niste sfaturi
fara sa ascultam si alte pareri, dar tari din lumea
intreagd au fost instruite sda facd acest lucru.
Problemele cu care se confruntd aceste tari sunt mari
si deseori este solicitata asistentd financiara din partea
organismelor internationale pentru a se trece peste
crizele care apar. Solutiile oferite de organismele
internationale au dat 1nsda gres adeseori, numarul
esecurilor fiind chiar mai mare decat cel al succeselor.
Lucru socant a fost acela ca politicile respective nu
erau puse la indoiald de multi din cei aflati la
conducerea organismelor internationale dar erau puse
adeseori de cei din tdrile in curs de dezvoltare, insa
multora le era atidt de teama cd ar putea pierde
finantarea si, cu aceasta, si banii furnizati de altii incat
isi exprimau indoielile, in cel mai bun caz, cu cea mai
mare prudentd, si atunci numai intr-un cadru privat.
Reactia impotriva globalizarii este alimentatd nu
numai de daunele provocate tarilor In curs de
dezvoltare de politicile adoptate pe criterii ideologice,
ci si de inechitatile din comertul international.

De ce a devenit globalizarea, care a facut atata
bine, un lucru atdt de controversat? Eliminarea
obstacolelor din calea comertului international a ajutat
multe tari sd se dezvolte mult mai rapid decat ar fi
putut-o face altfel dar in acelasi timp sunt si tari care
au avut de suferit de pe urma acestei deschideri.
Suntem o comunitate globald, iar asemeni tuturor
comunitatilor, trebuie sa respectam cateva reguli ca sa
putem trdi impreund. Aceste reguli trebuie sa fie, si
trebuie considerate, corecte si juste, sd acorde atentie
saracilor, ca si celor puternici, sa reflecte un sentiment
de modestie si dreptate sociald. In lumea de azi, la
aceste reguli trebuie sd se ajungd prin procese
democratice. Regulile care guverneaza activitatea
organelor de conducere si a autoritatilor trebuie sa

asigure faptul ca acestea vor acorda atentie si vor
raspunde la dorintele si nevoile tuturor celor afectati
de politicile si deciziile luate in locuri indepartate.

Globalizarea si introducerea economiei de piata
nu au dat rezultatul scontat in majoritatea tarilor
implicate in trecerea de la comunism la economia de
piata. Acestor tari Occidentul le-a spus ca noul sistem
economic le va aduce o prosperitate fara precedent. in
loc de acesta, el a adus o stare de sardcie fara
precedent, in multe privinte, pentru majoritatea
oamenilor, economia de piata s-a dovedit a fi mai rea
decat prorocisera liderii comunisti. Criticii globalizarii
ii acuza pe occidentali de ipocrizie, si au dreptate.
Acestia au fortat tdrile sdrace sa elimine barierele
comerciale, dar ei si le-au mentinut pe ale lor. Dar
chiar si atunci cand nu s-a facut vinovat de ipocrizie,
Occidentul a stabilit prioritatile  globalizarii,
asigurdndu-si o parte disproportionat de mare a
beneficiilor, in dauna tarilor in curs de dezvoltare.

Nu poti afla mai multe despre o natiune si nu o
poti iubi daca nu te duci la tara. N-ar trebui sa vedem
somajul doar ca pe o statisticd, drept o “numaratoare a
victimelor” economiei, a pierderilor nedorite in lupta
impotriva inflatiei sau de rambursare a banilor datorati
bancilor occidentale. Somerii sunt oameni care au
familii, ale caror vieti sunt afectate, uneori distruse, de
politicile economice recomandate sau efectiv impuse
de organismele financiare internationale. Rézboiul
modern, care foloseste tehnologie de varf, este menit
sa elimine contactul fizic: cand arunci bombe de la
zeci de km distanta esti sigur cd nu mai “simti” ce face
celalalt. Cu gestiunea modernd a economiei este la fel:
dintr-un hotel de lux poti impune cu cruzime politici
la care te-ai fi gandit de doud ori mai bine daca i-ai fi
cunoscut pe oamenii ale caror vieti le distrugi. In
ciuda tuturor bunelor intentii si ale promisiunilor
facute de natiunile dezvoltate tarilor in curs de
dezvoltare, conceptiile nu se schimba peste noapte, iar
acest lucru este la fel de adevarat si pentru unii si
pentru altii.
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